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乐事 2019情人节提前发套 

广 告 主：乐事 

所属行业：快消 

执行时间：2019.02.12-02.13 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

零食类产品市场日渐饱和的现在，需要抓住年轻消费者的眼球，持续与年轻消费者进行沟通及传递

年轻的品牌理念。而在 2.14 情人节这个时间点，巧克力与鲜花已经抢占市场，乐事如何才能在这

个现状下杀出重围？ 

营销目标 

借助年轻消费者关注情人节，加强品牌与年轻消费者关联，展现乐事品牌年轻有趣的形象，并打造

一个独特有趣的乐事 style 情人节，我们要有事没事整点乐事。 

策略与创意 

经调查发现， 在情人节期间，性话题的讨论量都会蹭蹭蹭的上升。我们还有另一个有趣的发现，

多年以来，不时有消费者提出，希望乐事能够提供可以不同时刻不同场地吃薯片，并不弄脏手的工

具。 

天时，地利，人和， 乐事在情人节，推出众望所归的“乐事套套”，薯片与手指套牵手，让你干干

净净吃薯片，片片刻刻享乐事。我们就是如此一本正经的整点乐事的。  

执行过程/媒体表现 

配合年轻消费者短频快的生活节奏，短时间 24 小时内集中大流量覆盖微博平台。 

乐事官方率先官宣，这一次的情人节薯片配套供应“套套”，推出消费者期待已久乐事手指套。当

红小鲜肉“肖战”率先晒如何使用手指套指南。 

邀请粉丝一起吃薯片。这下粉丝被撩的不要不要的， 完全无法控制技几。不怕事多的热心粉丝，

发帖要求榜姐（微博搞笑排行榜）发布深夜互动 —— 请把手指套发给自己最近的联系人，看看对

方是啥反应，“乐事手指套”的趣味讨论话题就此点燃，粉丝和网友大开脑洞， 急速飙车，海量

UGC刷爆话题榜，吃瓜群众更是乐此不疲的看热闹。 
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蹭热搜的【王栎鑫】也来凑热闹，晒出用手指套撩老婆的聊天记录，情人节不带这么虐狗的。大批

段子手更是用各路网友的脑洞，继续搭楼，晒出与死党/gay 密/亲爹亲妈/CP之间的“乐事手指套”

梗，没有借助外界力量的话题榜单，再次撑爆社交网站。这不是一次单纯的品牌营销，这是一次品

牌与消费者共创的内容营销，网友吐槽乐事，原来你就是这样的小黄片。 
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营销效果与市场反馈 

新浪微博话题#乐事手指套#，#这个手指套火了#，#情人节恶搞#共获得超过 4.3 亿次曝光。 

天猫旗舰店销售数据与 2018年同期相比增长了 125%，同时在 bigday 当天达到峰值。 

大量粉丝晒单，成为情人节消费者的全新购买选择。 

 

 

 

 


