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乐事轻焙2019年女王节推广 

广 告 主：乐事 

所属行业：快消 

执行时间：2019.03.01-03.08 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

乐事1932年诞生于美国,  很快乐事(Lay's) 成为美国第一的快餐食品品牌. 在中国, 乐事薯片市场

占额一直排名第一, 零食界翘楚之名。乐事不断的缔造出美味传奇。 

2018 新品----乐事轻焙，作为非油炸, 更健康的产品, 对于薯片消费者而言是一个比较新的概念, 

一个更健康更高端的零食产品，价格相比其他传统油炸薯片更高一些， 需要持续对消费者进行产

品教育。 

乐事轻焙于 9 月份正式上市，从 2018 年初到上市的过程中，经过明星, 网红 KOL 各大平台的种草，

轻焙已经积累了一定的声量与口碑,  有着网红薯片之称的轻焙,  其营销方式也总是出其不意，希

望能给消费者制造更多的各种惊喜。 

在 2019 女王节期间，如何通过制造更大的惊喜,  触达消费群体, 来传递全新的产品概念, 提升品

牌声量, 带动销量，这是一个更大的挑战。 

营销目标 

持续产品教育，并与年轻女性消费群体建立更深的情感联结，加深品牌好感度建立品牌忠诚。 

策略与创意 

核心创意：远离水逆，加焙好运 

洞察：“锦鲤”“吸欧气”“支付宝锦鲤信小呆”“杨超越”“有事怪水逆”等可以说是 2018 年及当下

最流行的网络热词，可见【运势】已经逐步成为年轻人尤其是年轻女性的精神刚需，而 2019 年 3

月女王节正好撞上了本年度的第一次水逆（3.5-3.28）。水逆期间女孩们希望可以“去水求安”，而

轻焙正好是 360°热风烘焙，火力全开。 

创意策略：本次营销打破传统的从“女性”出发的传播角度，从“水逆”另辟蹊径，以一个独特的

角度将“女王不仅需要实力，还需要运气，而轻焙“360 度热风烘焙”的工艺可以“火力全开”，

去水求安，可以帮你远离水逆，加焙好运！ 
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执行过程/媒体表现 

1、 以星座核心人群辐射泛人群并带动销售： 

跨界联合星座运势 IP@同道大叔, 特别定制轻焙专属防水逆符，特供给轻焙精致的猪猪女孩，并在

同道大叔电商平台首发，并在之后与 YOHO 时尚及乐事官方电商平台联合售卖 
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2、 以明星带动所有人群的关注,并拉动销售： 

利用流量鲜肉,  带货明星， 网红博主，在社交媒体齐集助力发布“如何让你安全度过水逆期的攻

略” 
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营销效果与市场反馈 

1、活动总曝光超 3 亿，相比其他活动平均曝光高出 200%（数据截止至 2019 年 3 月 10 日）互动

超 150 万； 

2、666 件礼盒在 24 小时内全部售罄，远远超预期； 

3、流量的持续导入： 

继所有礼盒快速售罄之后，轻焙的水逆话题继续增长, 并对其他电商渠道带来明显的后续流量及销

售转化：天猫产品搜索量较平均值增长 100%，天猫+JD 当月销售量（吨）较上月增长 167%。 

 

 


