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福特·领界 x 趣头条广场舞大赛，全速下沉 

广 告 主：福特领界 

所属行业：汽车 

执行时间：2019.09-2019.11 

参选类别：下沉市场营销类 

营销背景 

数据显示，2018 年中国汽车销量首次出现了负增长，但低线城市的销量却在逐年攀升。因此，在汽

车下乡的大背景下，汽车品牌纷纷前往下沉市场寻找新的突破口。 

 

 

营销目标 

为了进军下沉市场，福特·领界希望通过借助下沉市场最受欢迎的内容聚合平台「趣头条」，利用趣

头条线下的国民级 IP 活动，打造下沉市场的标杆性事件，渗透下沉市场的娱乐生活场景，提高品牌

声量。 

策略与创意 

1、目标人群精准匹配 

福特·领界瞄准下沉市场消费人群，主打省油、家用、性价比，而趣头条主打下沉市场最喜欢的内容

平台，用户群与其想要抢占的目标人群吻合。趣头条今年打造了下沉用户最喜欢的全民热赛 IP「这

就是广场舞！」,可以帮助福特借助这个热门 IP，有效切入下沉市场用户的生活场景中。 

2、线上多形式传播，搭建高效的引流矩阵 

利用趣头条线上强势的硬广和内容资源，以及汽车领域 kol 资源，形成定制化、场景化、生活化、
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体系化的线上传播矩阵，覆盖用户浏览全链路，从而为福特·领界搭建高效的引流矩阵。 

3、线下以渗透式的传播策略，让用户形成强记忆 

线下通过个性化的现场布置，策划定制化的现场互动，以及定制化的礼品等形式，引导用户参与，

通过这种渗透式的现场传播策略，加深用户对福特·领界的了解和品牌好感度，并记住“福特”。 

4、线上线下联动，打造下沉市场营销热点 

通过线上强势资源曝光，开通广场舞专属频道，同步赛区内容及投票等形式，植入品牌信息；而线

下通过一些列的定制化传播形式如物料、互动、口播等，以线上线下的传播联动，形成了很好的合

力，帮助福特·领界创造了持续的传播热点。 

5、多城联动，打造规模化持续传播效应 

趣头条广场舞大赛，覆盖了全国 20 多个省，超过 150 个城市，单场覆盖千人，赛程长达半年。而

福特·领界借助趣头条广场舞大赛在多个城市曝光营销，形成了很好的规模化传播效应。在传播力和

引流力上都取得较好的效果。 

执行过程/媒体表现 

在线上，通过趣头条站内多形式传播引流。比如开屏、文章信息流、汽车频道信息流、金币等资源，

让用户积极投身到火热的广场舞活动，同时加深对福特领界的品牌好感；并设置“广场舞大赛专题”

定制专属入口，植入品牌信息；以及优选 KOL，撰写下沉市场用户喜爱风格的汽车优质内容，让用

户不仅知道了福特领界，还知道了它的各种“好”。从而多形式增加线上的传播，促成留资。 
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在线下，打造福特领界的广场舞专场。以个性化的现场活动设置，比如现场布置、物料、口播等营

造专属感；策划现场好玩的互动环节，最美靓照评选会、领界亲友团，刷屏朋友圈同时，也吸引亲

友试驾；再以定制化的礼品，与用户建立亲密关系。增加福特曝光，以及福特·领界在下沉市场用户

的认知度与好感度，并收获有效用户。 
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营销效果与市场反馈 

通过一些列的线上线下联动营销，广场舞大赛的专题页日均 PV 达到 80 万，线下每场大赛覆盖

1000+用户，全方位的品牌覆盖，让福特·领界的品牌声量迅速升高。最终帮助福特·领界实现曝光完

成率 106%，点击完成率 158%，收集有效目标线索 1900+个，效果超过品牌主预期。 


