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去哪儿旅行 APP“搜彩蛋立抢免单放开玩” 

广 告 主：去哪儿旅行 APP 

所属行业：旅游类 

执行时间：2019.10.29-11.30 

参选类别：创新营销类 

营销背景 

10 月 29 日-11 月 30 日，去哪儿网彩蛋活动“去哪儿搜彩蛋，立抢免单放开玩”火热上线，凭借

将目的地营销战线前置，针对不同人群的出游需求，以创意彩蛋+优惠福利+选品推荐的组合拳玩

法，成功收割大批年轻粉丝的同时，还为 OTA 平台们制造热门地话题提供了全新范式。 

营销目标 

加强与用户的产品温度连接，提升用户粘性，同时凸显去哪儿网品牌年轻化形象，促进站内拉新和

老用户活跃度，并刺激下单。 

策略与创意 

创新玩法：首次创新 OTA 行业搜索彩蛋：APP 端内搜索目的地，触发魔性彩蛋，与年轻群体互动，

凸显去哪儿网品牌年轻化形象，强化目的地的景区印象，为制造热门打卡地话题提供全新范式，进

而促进下单。 

话题营销：三波话题，打造营销讨论高峰：话题营销新尝试，打造#今夜万圣节彩蛋##班花去哪儿

了#热搜话题，通过话题营销和爆款内容打造，冲榜旅行榜单 NO.1，用话题拉爆讨论，一波三折。 

品效合一：BD 跨界，品效合一：与 6 大品牌进行跨界传播，含多点、快狗、网易云音乐、神州专

车、寺库、嘀嗒出行，拉动站内 UV 和新客下单效果非常显著。 

创意物料自带传播属性：魔性彩蛋动画，剪影预热海报、冷知识反转彩蛋长图、名人海报、万圣节

童声小视频、带货海报等多个创意物料，刷屏朋友圈。 

执行过程/媒体表现 

目的地彩蛋传播贯穿三节，火力全开，拉长战线，持续有效输出活动信息。 

万圣节有彩蛋，悬念物料+互动话题，打响魔性彩蛋揭幕战 

万圣节期间，通过剪影预热海报、魔性新闻、借势海报等物料引关注制造悬念，又在微信端策划反
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转彩蛋微信长图，解锁彩蛋城市冷知识吸引用户广泛关注，最后以萌系童声主题小视频解锁节日童

趣体验；万圣节期间同步策划互动性话题：#今夜万圣节彩蛋#共获 5606.8 万阅读量，引发 1.7 万

次讨论； 

 

 

 

双 11 有彩蛋，满满的带货风，凸显免单福利 

“搜目的地，抢免单”的核心利益点与 11 月当地“特色”旅游景观相结合，触发用户游玩欲望。

以当地人口吻欢迎用户来自己国家，抛出国际游优惠，吸引用户完成下单。同时四大渠道齐发力，
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提升双 11 彩蛋曝光,刺激用户下单； 

官微霸道总裁私信，触达 226w+粉丝，提升品牌温度；种草+同城微信社群推广双十一爆款，覆盖

100+社群触达 40000+人次；微信 KOL 开朗青年发布图文，阅读量达 4.6w+；六大蓝 V 共同发声

同时造势，转赞评 1.4w+。 

 

感恩节有彩蛋，UGC 内容广泛传播，带来诚意满满好福利 

微博策划热搜话题＃班花去哪儿了＃引发加班族情绪共鸣，打造营销讨论高峰；全网@去哪儿网，

官微出面承接话题营销热度，打造线下深夜彩蛋便利店为加班族解决情绪问题； 

承接线上流量，线下深入加班重灾区，深夜彩蛋便利店惊喜营业。促使用户参与线下活动同时。引

导用户参与线上砸扭蛋大奖，形成闭环效应。 
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话题上线一小时，破 15W+阅读，转发量 11.6W，持续霸占微博旅行榜首 NO.1，长达 12 小时；

百万级 KOL 联合发声：阅读量 2051W+； 

官方及微信 KOL 加持引爆内容数据：阅读量 469W+ ；官方及微信 KOL 加持引爆线下事件，总曝

光量 20w+。 

营销效果与市场反馈 

1、创新传播：话题营销新尝试，通过话题营销和爆款内容打造，冲榜旅行榜单 NO.1，共计 1.3
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亿+阅读量。 

2、BD 跨界，品效合一：与 6 大品牌进行跨界带量渠道组合传播，总曝光高达 6100w，拉动站内

UV 和新客下单效果非常显著。 


