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哈奇智能 x《唐人街探案 3》整合营销 

广 告 主：北京小狗智能机器人技术有限公司 

所属行业：互联网、AIoT、硬件 

执行时间：2019.12.25-2020.01.23 

参选类别：视频整合营销类 

营销背景 

电影营销一直是品牌跨界的创意输出高地。好的电影营销，品牌和剧情、角色巧妙融合，可以同时

实现市场和口碑的双赢，“唐探 IP”需要的是内容的丰富性和产业，哈奇智能的产品正好符合唐探

宇宙的 IP 以及 KIKO 在剧中用黑科技破案的人物设定，同时又符合导演对于电影联名产品的产业拼

图。 
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营销目标 

 

1、 与《唐探 3》电影进行全方位合作，结合侦探特点“黑客、技术”与哈奇智能触控投影产品结合，

提升品牌影响力。 

2、 通过上映期内容营销的广泛话题点，达到较好的传播效果及销售转化。 
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策略与创意 

 

本次跨界合作重头戏是两款智能触控投影仪 puppy cube 和 Hachi Infinite。 

无论是从内容的向外输出，还是从场景上下线的输出，都是全贯通的。 此次合作哈奇智能的内容思

维值在于不只是看到一部电影，而是唐探整个 IP 的内容价值。 

1、 首先从电影内容的深度合作跳出来，邀请 KIKO 尚语贤做为哈奇智能品牌推广大使，打造系列

和番外。 

2、 从销售和市场两端入手，以线上电商如京东为主战场，打通线上线下，覆盖全渠道、搭建全场

景。 

3、 线上除了策划 H5 裂变式营销，还设置了游戏机制，并通过知乎设置系列话题。在线下，设置了

沉浸式展览等，这些组合打法，确保了用户的触网概率。在社交媒体上去做声量提升和流量导

入； 

4、 借助知乎超级内容话题平台做互动性的营销。作为唯二的影片口碑阵地和内容社区，知乎也是

年轻家庭获取信息的重要来源。高效传递产品诉求。 

5、 终端物料和内容结构上始终围绕着唐人街探案 3，从未来的首映、发布会、路演活动到门店，都

会打造同款的智能投影仪的元素。剧情和产品的内在一致性。 

6、 《唐探 3》首映礼发布会现场新春家宴活动，借助发布会热度提升产品曝光。 

我们认为好的内容营销，不应该是对流量的投机，而是对内容的投资，需要的是一种长期商业主义。 
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执行过程/媒体表现 

 

Step1京东年货节“年货大礼包会场”(1月1日起) 
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1、《唐探3》* puppy cube 新年大礼包 

2、进店抽奖有礼 

 Step2京东&Tmall店铺换装 —《唐探3》主题(1月1日开启) 

主题:新年“唐”礼，等你来“探” 平台:京东&Tmall puppy cube 自营旗舰店 

 Step3《唐探3》主题H5病毒传播(1月1日随年货节共同上线) 

 Step4《唐人街探案》线下主题沉浸展(1月14日) 

 Step5官微话题预热 #唐探3同款黑科技投影仪# 

 Step6PR预热(1月1日前后稿件发出) 

 Step7社群传播(1月1日) 

爆发期： 

 Step1官微发布创意植入视频，助推话题 

 Step2 @唐人街探案、@尚语贤 转发互动 

Step3官微发布授权海报&有奖活动 

 Step4微博KOL跟进话题&微博话题榜单维护 

 Step5知乎搜索广告引流 

 Step6今日头条推荐频道信息流 

 Step7社群传播 

回收期 

 Step1微信意见领袖回收 

 Step2 海外公关 
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营销效果与市场反馈 

今日头条APP-推荐频道-信息流-智能优选（定向：兴趣：科技数码）点击数：163,000 次；展示

数：182,053次新媒体发布稿件：21篇； 

知乎APP：热搜词广告、搜索彩蛋、 品牌专区、知达 · APP 答案页传播点击量：850,000次； 

H5总访问量PV：2258； 

总访问人数UV：1086。 

 

 


