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“弘扬蒙古马精神”创意设计作品征集大赛

广 告 主：内蒙古自治区党委宣传部

所属行业：政府

执行时间：2019.09-2020.02

参选类别：创新营销类

营销背景

为深入贯彻落实习近平总书记提出的“大力弘扬吃苦耐劳、一往无前的蒙古马精神”的重要指示，

促进自治区马业高质量发展，打造国家马文化示范区和呼和浩特世界马文化之都，2019 年中青旅

联科为内蒙古自治区党委宣传部策划举办“弘扬蒙古马精神”创意设计作品征集大赛。

营销目标

作为马博会系列重点活动之一，旨在通过面向全国征集创意设计力量，丰富提升内蒙古自治区马文

化的整体形象，推动内蒙古自治区马文化创意创新发展，助力马文化向文化旅游市场化、产业化发

展。大赛打破传统赛事模式，不仅号召专业设计人才积极参赛，同时注重对马文化的大众化宣传推

广，有效带动全民关注，打造了集赛事、宣传、科普、互动等于一体的创新事件。

策略与创意

1、以“互联网+文化创意”为核心，打造权威文创赛事。大赛以互联网为主要阵地，创新多种媒介

组合方式，保证宣传渠道多样性，进而达到大赛作品征集的效果最大化。借助微信微博、抖音、专

业设计平台、高校平台、自媒体平台、门户网站等多媒体渠道，结合 H5、海报、图文、视频等多

种表现形式与内容对大赛进行包装与宣传，实现全网覆盖，达到爆发性传播效果。

2、以“青年创意”活化传统文化，推动优秀文创作品孵化与人才培养。为集聚青年创意力量，大

赛针对全国高校展开定向宣传，辐射高校超 300 所，并在包括清华大学、中国美术学院、厦门大学、

内蒙古师范大学等在内的全国 150 所高校进行大赛海报宣传、蒙古马文化主题宣讲。

3、以“走出去+融万物”为目标，提升创意的独特性和包容性。为打破常规大赛本地参赛作品多，

商业化机构参赛作品少的状态，本次大赛加强对区外专业设计人员、机构的宣传，在全球征集网、

纳金网、猪八戒网等设计师征集平台发布大赛公告，并进行重点推荐。

4、以“全民参与”弘扬蒙古马精神，促进马文化的全面推广。为有效推动内蒙古马文化、蒙古马

精神的宣传推广，针对全年龄段人群策划五大主题同期营销活动，其中针对全民策划“马上回答-

蒙古马知识科普活动”、“马儿留声机-马的歌曲互动营销活动”；针对少年儿童策划“马上童画-

儿童创意马绘画比赛”，将马文化文创发展融入幼教，从而提升内蒙古马文化的影响力；针对年轻

人群策划“马上来 show-抖音短视频营销活动”、“马上宣言-H5 互动营销活动”。
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5、以“广撒网+精打槽”为原则，有效引导大赛作品落地转化。为切实推动大赛作品的落地转化，

将筛选国内权威文博会、旅交会、IP 授权展等对大赛优秀作品进行宣介，广泛对接全国资源，搭建

线上转化平台。同时组织区内外有实力的文化、旅游、体育、农业、畜牧业等相关单位、企业开展

专项座谈会，就大赛作品在各相关领域的转化应用进行商定，有效拓展大赛成果的多方应用。

6、以“IP 引领”助推赛事转型，带动大赛高速生态化发展。考虑到文创赛事的生命力及持续性，

创建“草原新文创”IP，引导大赛进行升级转型，文创大赛的获奖作品以及区内优质的文创企业、

文创产品都纳入到“草原新文创”体系中，集中对外进行品牌化推广，将“草原新文创”打造成内

蒙古对外的优质文创品牌名片。

执行过程/媒体表现

本次大赛以官方微博微信为主要阵地，以中央媒体、门户网站及优质自媒体平台为核心传播路径，

以青少年、大学生群体为重点宣传对象，一方面对大赛信息进行扩大推广，另一方面对蒙古马精神

进行广泛传播，全网累计传播覆盖量近 3 亿人次。

1、传统媒体：通过平面、网络、新媒体等多样媒体，全方位多角度报道，在全国范围内掀起传播

热潮，共计获得报道 441 频次。多篇稿件被人民网、光明网、中新网等央级媒体，凤凰、腾讯、雅

虎、网易、搜狐等门户媒体，中国旅游报、内蒙古日报、内蒙古旅游报等旅游垂直及地方核心媒体

持续发布。
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2、官方新媒体：“弘扬蒙古马精神”创意设计作品大赛官方微信平台“内蒙古文创大赛”累计关

注粉丝为：6317 人次，累计发布图文信息 66 条。官方微博平台“内蒙古文创大赛”累计关注粉丝

为：20223 人次，累计发布图文信息 96 条。

3、互联网营销：自 9 月 18 日开展至今，陆续举办五大主题营销活动.

（1）马上回答-蒙古马知识科普活动： 联合地道风物官方微信、微博、今日头条、百家号、豆瓣

等多个平台同步推广，植入本次大赛的内容，号召大众积极参与本次大赛，传播量共计达到 2110

万人次；
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地道风物合作长图

微信链接：https://mp.weixin.qq.com/s/79IPHKjZIB4rkCFRD76kXw

（2）马上童画-互联网营销活动：联合童话秀秀官方微信、微博、APP 以及各大网站开展，活动覆

盖近 2300 万人次，累计收到原创作品 130 幅，将马文化文创发展融入幼教，从而提升内蒙古马文

化在国内的影响力；

https://mp.weixin.qq.com/s/79IPHKjZIB4rkCFRD76kXw
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大赛 x 童话秀秀 “我和我的小马”少儿创意绘画比赛主题海报

（3）马上来 show-抖音短视频营销活动：通过主动分享视频集赞赢得年轻人群的广泛参与，带来

对活动的多次传播，相关视频累计播放量超过 100 万人次；

马上来 show 作品
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（4）马上宣言-H5 互动营销活动：结合年末盘点发起立 flag 话题互动，通过 H5 个性化定制海报

的方式，让网友分享自己的心愿，同时吸引网友关注大赛，活动累计曝光量近 3000 万人次，共 5.8

万人参与；

扫码体验 H5

（5）马儿留声机-全年龄段互动营销活动：联合内蒙古 1056 交通之声官方微信、微博、APP，以

广播为媒介、用歌声的方式向全年龄段人群传递蒙古马精神，单日最高传播覆盖量近 90 万人次。
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马儿留声机主题海报

同时，在全球征集网等设计师征集平台发布大赛公告，并进行网站首页焦点图推荐、官方微博微信

信息推送，传播精准人群覆盖量超 1000 万人次。与超过 20 个设计机构、工作室达成定向邀约参

赛。在包括清华大学、中国美术学院等全国 150 所高校进行海报宣传、蒙古马文化宣讲，辐射高校

师生 300 余万人。

高校线下宣讲

营销效果与市场反馈

大赛通过“线下宣讲+线上主题营销”为传播核心，打造极具影响力的文创赛事 IP，为大学生及优



第 11 届金鼠标数字营销大赛

秀文创设计师等提供与文创企业孵化的机遇，促进文创产品的落地转化。吸引了大批创意设计人才

积极参赛，创作出七大类以“弘扬蒙古马精神”为主题文创作品共计 6104 件，其中还包括海外作

品 100 余件。

配合线上线下，大赛总体传播覆盖量突破 3 亿人次。

为了激发与吸引大学生设计创新能力，为大赛注入更多现代时尚思想。向清华大学、中国美术学院、

内蒙古师范大学等高校设计专业开展定向合作，共征集学生创意作品 3000 余件。

为将“蒙古马精神”从内蒙古自治区内传播至全国范围，大赛线上联合“地道风物”、“童话秀秀”、

“内蒙古 1056 交通之声”，通过问答、绘画、抖音、电台、H5 等多种形式推出五大主题营销活

动；同时传统媒体覆盖新华网、人民网、中国日报、中国新闻社、中国旅游报、内蒙古日报、北京

电视台等央级及其他国内外重点媒体，发布新闻稿件 441 频次，总曝光量超过 1 亿，区外共征集作

品 4000 余件。

下一步大赛还将联合“北京礼物”标准制定的主笔团队北京联合大学共同起草“草原新文创”品牌

的标准，打造内蒙古首个文创产业行业标准。并基于此标准打造内蒙古文创产业平台“草原新文创”，

整合展示内蒙古优秀文创产品、优质文创企业，促进文创作品转化落地，将“草原新文创”打造成

内蒙古对外的优质文创品牌名片，实现文创行业的良心发展。


