
第 11 届金鼠标数字营销大赛

内蒙古冰雪天路

广 告 主：内蒙古自治区文化和旅游厅

所属行业：旅游

执行时间：2019.12.15-2020.01.15

参选类别：社会化营销类

营销背景

冬季的内蒙古以广袤的冰雪景观、特色的人文风情著称，为突破冰雪旅游淡季，内蒙古在 2015 年推出

“冰雪天路”冬季旅游品牌。2019 年，冰雪天路第四季联合遨游沃德开展摄影主题体验团，集结专业

摄影师、旅游达人、视频达人、媒体等 20 余人，前往内冰雪天路体验丰富的摄影打卡地、众多体育及

节庆活动。行程中通过图文直播、手绘连载故事、创意短视频、游记攻略等社会化传播，在微博、抖音、

OTA 平台对线路进行宣传，实现传播总体覆盖量过亿。
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短视频社会化营销
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微博社会化营销
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营销目标

对冬季内蒙古而言，冰雪天路是相对成熟的产品线路，在过往三季的基础之上，以第十四届全国冬季运

动会为契机，优化提炼内蒙古冬季的核心资源和亮点。

对于游客而言，“冰雪天路”品牌影响力亟待进一步提升，打开游客的突破口需要从传播内容和渠道上

进行优化和筛选，以互联网为主阵地，筛选微博、抖音等用户黏性较高的社会化平台，发布图文、短视

频等内容，扩大#冰雪天路#话题影响力。同时，甄选携程、去哪儿等 OTA 平台实现对游客的全媒体覆

盖，牢牢把握织此次“相约十四冬·追寻极致冰雪”冰雪天路体验活动的主题——摄影，产出图片、手绘、

创意短视频、游记攻略等多类型的内容，最大程度上覆盖更多游客，满足不同媒介接触习惯的游客的需

要，实现了多类型平台推广、多形式内容产出和多维度用户触达。

策略与创意

“相约十四冬·追寻极致冰雪”冰雪天路第 4 季踩线活动于 12 月 20 号开启，邀请不同类型旅游达人、

摄影师、自驾媒体等参与“十四冬极致冰雪”体验活动，沿途探访阿尔山国家森林公园、十四冬比赛场

馆、额尔古纳、敖鲁古雅使鹿部落、冷极村景区、满洲里等地，探秘内蒙古冰雪，打卡极致冰雪拍摄地。

旨在用镜头发现内蒙古冰雪极致美景，记录发生在内蒙古的冰雪故事，展现专属内蒙古的冰雪魅力。在

强化冰雪草原和冰雪森林的极致自驾乐趣基础上，充分挖掘内蒙古独特的自然景观和民族风情，大力推

广牧户体验游、林区家庭趣味游等独特的旅游产品。通过此次冬季旅游推广，促进全区旅游产业结构的

均衡发展和产业升级，形成强有力的冬季旅游品牌形象和产品线路，最终实际拉动内蒙古冬季旅游业的

快速发展。

【冰雪天路】第四季达人体验团中有一对热爱摄影和旅行的情侣自媒体@探奇旅行，我们将以二人为原

型，通过浪漫手绘+实景照片的形式，打造冰雪天路系列连载故事，在互联网平台展示冰雪天路的风光

与玩法，为#冰雪天路#话题增加传播亮点。
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手绘连载故事拼图
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执行过程/媒体表现

1、踩线前期：以产品为支撑，优化线路，策划踩线活动

围绕十四冬和内蒙古冬季旅游资源，面向精准客群，推出系列主题线路。针对踩线活动，制定行程安排、

行前手册、踩线物料和拍摄计划等。

2、踩线期间：以互联网为主阵地，社会化媒体全面曝光

行程中通过图文直播、手绘连载故事、创意短视频、游记攻略等社会化传播，在微博、抖音、OTA 平台

对线路进行宣传，实现传播总体覆盖量过亿。

3、踩线后期：促进二次传播，以摄影分享会和宣传片在线上线下延续曝光

踩线后联合遨游沃德举办摄影分享会，对行程亮点和摄影主题进行贯彻，并对冰雪天路产品面向精准受

众直接售卖。同时制作宣传片在多个视频平台进行传播。

摄影分享会现场照片

营销效果与市场反馈

2019 年 12 月 20 日-27 日，冰雪天路第四季体验团先后前往阿尔山、海拉尔、满洲里、额尔古纳及根

河体验内蒙古冬季极致冰雪摄影之旅。

一、20 余位摄影大咖 1500 余张高清大片 1 份冰雪天路相册

在此次踩线期间，20 余位摄影大咖、旅游达人及媒体记者共产生 1500 余张目的地优质高清大片，并通
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过图片直播的形式将内蒙古冬季的美食美景、节庆活动、奇妙玩法浓缩在冰雪天路电子相册中。

二、9 篇手绘连载解锁冬游内蒙古极致产品线——冰雪天路

联合新浪微博情侣旅游自媒体达人@探奇旅行，打造“冬游内蒙古之冰雪天路”系列手绘连载故事 9 篇，

解锁内蒙古冬季极致产品线路“冰雪天路”，配合#冰雪天路#微博话题进行传播，累计话题阅读量达

8703.2 万人次。

三、创意视频+图文游记+媒体报道，把握热点实现全平台覆盖

结合十四冬场馆探秘、内蒙古冬季节庆活动那达慕大会开幕、冰雪天路特色玩法光绘摄影、雪地作画等

完成 16 条创意短视频，并在微博、微信、抖音、快手和央视频五大平台同步传播，累计播放量超过百

万人次。同步在搜狐旅游、携程、去哪儿、马蜂窝等 OTA 平台共产出 82 条图文游记并获得开屏广告和

首页焦点图推荐、30 余篇媒体报道，实现多形式、全媒体报道。

OTA 平台开屏广告截图
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OTA 平台游记首页推荐


