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#聚划算99划算节#社会化营销 

广 告 主：天猫 

所属行业：零售及电商 

执行时间：2019.08.31-09.12 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

面对日趋白热化的下沉市场之争，2019 年，聚划算 99 大促全新升级为“99 划算节”，打造继双 11

和 618 之后，阿里的又一大购物狂欢节。活动以“南北欢聚”概念着力激活下沉市场，并联合江苏

卫视打造“99 划算盛典”晚会。 

营销目标 

1、 购物节泛滥的环境下，突出重围打造电商+社交的双向狂欢。 

2、 触达下沉人群，持续调动不同地域 TA 的参与热情。 

3、 借力晚会群星力量，引爆全平台讨论狂潮。 

策略与创意 

案例视频：http://www.iqiyi.com/w_19sb257fgt.html 

运营联合“优势最大化”： 

以盛典为核心，借力微博垂类运营资源与运营能力，保证传播优势最大化。 

深度定制“引力最大化”： 

为品牌深度定制，打造 99 划算节专属微博聚合场，吸引全民狂欢，实现引力最大化。 

多点突破“声量最大化”： 

从南北话题延展到晚会明星话题，持续高密度输出热议社交传播点，匹配运营资源冲上微博热搜榜，

实现传播声量最大化。 

执行过程/媒体表现 

一、 话题 PK 很火爆，打造共鸣聚合场 

“裸价到底”、“瓜分 5 亿”…如何快速精准地释放大促信息，引发大众狂欢？8 月底，一场南北 PK

http://www.iqiyi.com/w_19sb257fgt.html
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战强势席卷微博网友刷博路径（热搜榜、话题榜、信息流等）——螺蛳粉 vs 豆汁？红秋裤 vs 貂皮

大衣？…聚划算联合微博定制美食、服饰、气候等 7 大高共鸣度的南北 PK 主题。 

 

在多领域 KOL 带领下，连连刺激网友互动投票，自动触发昵称后 icon，宣告自己的站队，PK 氛围

愈演愈烈。 

 

在开放场域发酵下，更衍生出#南北特殊的抗冻技巧#、#南北方口味上头的月饼#等人气话题，#南

北欢聚#聊不停，#聚划算 99 划算节#的声量水涨船高！ 
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二、 人气明星来配对，划算盛典嗨翻天 

当南腔遇上北调，这次你又支持谁呢？聚划算#99 划算盛典#明星阵容在微博惊喜集结，参与 H5 互

动，明星 PK 阵型由你 Pick，海量粉丝表白心中的南北 CP，UGC 势不可挡！ 

 

同时，明星、KOL 持续为晚会造势， @微博综艺 等优质台网运营资源全力助攻，万众期待下，9

月 8 日盛典当天直播观看量轻松破千万，热搜上不停！  
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9 月 9 日 Big Day，微博最强大曝光工具持续轰炸（开机报头、热搜），让狂欢氛围彻底点燃全网！ 
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营销效果与市场反馈 

品牌话题矩阵总阅读量 35.4 亿。 

#99 划算盛典#声量成功在盛典期间登顶： 

 

盛典当天直播观看量轻松破千万； 

品牌相关热搜及话题上榜 33 次； 

活动成功触达小镇青年： 

 

聚划算 99 划算节成交额 585 亿，来自下沉市场（三四五线城市及乡村）的订单量占比达到 53%。 

（数据来源：微博、公开数据） 


