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你若讲述，就是中国故事 

广 告 主：泸州老窖 

所属行业：白酒 

执行时间：2019.11.22-12.20 

参选类别：视频整合营销类 

营销背景 

泸州老窖，作为享誉海内外的百年老字号，以酒为媒,向世界传递中国文化。 

各大白酒品牌都在打文化牌。泸州老窖国窖 1573，中国白酒类百年老字号品牌，在文化传播上如

何与其他白酒品牌形成差异化，如何树立泸州老窖民族品牌形象，是品牌思考的问题。 

在 70 周年之际，与央视《故事里的中国》IP 和微博台网联动，引发了全网的广泛关注。 

营销目标 

将泸州老窖品牌打造成中国故事的讲述者，中国民族品牌代言人。 

策略与创意 

我们发现，在今年，每个中国人都在热诚地为祖国母亲庆祝 70 周年诞辰。每个人都为自己是中国

人感到骄傲、自豪。泸州老窖 23 代国宝酿制技艺传承，70 年不同时代，国窖传承人坚守自我的故

事中包含着中国精神，融合了中国情感。 

国窖 1573 中国故事的讲述者，中国精神的传承者。以#你若讲述•就是中国故事#为主话题，倾听

和讲述中国人的生活故事，与央视《故事里的中国》联动起来，向经典致敬，推广中国文化的故事。

激发全体中国人的爱国爱民的热情，引发大众的共鸣感。 

执行过程/媒体表现 

第一阶段：树立文化价值观 

品牌 TVC 打出泸州老窖理解的“中国精神”。 
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第二阶段：向经典致敬，讲述中国故事 

主话题推广 #你若讲述•就是中国故事# 讲述 8 位平凡中不平凡的人物故事，从故事中体现中国精

神，弘扬中国人的优秀品质。 

 

视频链接示例： 

https://video.sina.cn/news/2019-11-26/detail-iihnzahi3385869.d.html 

https://video.sina.cn/news/2019-11-21/detail-iihnzahi2386705.d.html 

第三阶段：中国故事传播，中国精神传承 

话题互动传播，吸引全国人民的关注和参与。 

https://video.sina.cn/news/2019-11-26/detail-iihnzahi3385869.d.html
https://video.sina.cn/news/2019-11-21/detail-iihnzahi2386705.d.html
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营销效果与市场反馈 

1、社会各界人士的关注 

央视@故事里的中国主动转发，引起社会各界名人、大 V、自媒体的关注，北大教授@孔庆东、军

事作家@科罗廖夫、自媒体人@杨建国，加入到泸州老窖中国故事的传播中。 

 

2、行政组织、政务机关、校园团体加入传播大军 

活动引发了消防行业、政务机关、林牧业和校团委组织的共鸣@中国森林消防@四川森林消防@柳

州检察@昆明林业和草原@太原广播电视台@河南农大烟草学院团委，纷纷自发传播泸州老窖的中

国故事。 

 

3、激发大众的参与热情 

截止 12 月 20 日收到网友们带话题词的故事上千条； 主话题#你若讲述•就是中国故事#曝光量超

4.9 亿，阅读量超过 1 亿，互动讨论超 4.5 万。 
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