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vivo NEX100+ 引领无界未来，听无界人生 

广 告 主：vivo 

所属行业：3C 

执行时间：2019.09.21-09.28 

参选类别：创新营销类 

品牌简介 

作为始终专注于智能手机领域的手机品牌，vivo 始终致力于为追求乐趣、充满活力、年轻时尚的

群体提供拥有卓越外观、专业级音质、极致影像、愉悦体验的智能产品。并将敢于追求极致、持

续创造惊喜作为 vivo 不断突破自我限定的发展目标。 

目标人群：25-40 岁精英人群。 

营销背景 

2019 年下半年，各大手机品牌纷纷推出新品希望抢占用户市场。在激烈的市场竞争环境下，vivo 

NEX3 如何再次打破用户对于手机的传统认知，将 “无界”的新品核心传播理念，通过“更入

心”的方式被用户接受。 

营销目标 

覆盖更多精英用户，通过内容传递新品“无界”核心传播理念，引发用户情感共鸣。 

进一步提升品牌知名度同时，抢占核心用户市场。 

策略与创意 

策略： 

喜马拉雅邀请五位大咖分享在各自领域不断突破自我的人生经历及 5G 在未来应用在多行业的畅

想，为品牌锁定精英人群同时，构建品牌音频内容阵地。  
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1、大咖站台：邀请马伯庸、林奕华、车澈、秦飞、曹宇琼五位行业大咖为品牌发声； 

2、契合内容：专业团队打造，以契合品牌推广主题-不断突破自我，不被限定所限的人生感悟为主

要内容； 

3、平台加成：喜马拉雅陪伴属性及打造爆款 IP 的能力更适合品牌以内容撬动高知高质用户； 

4、资源助力：优质资源助推品牌推广，真正实现大曝光+大声量的传播效果。 

创意亮点： 

1、 栏目时长充分洞察到品牌 TA 用户对于“轻内容”的青睐，设定在 15 分钟之内； 

2、 栏目内容结构设计极大限度满足了当前用户收听喜好。从内容统一开场结尾，到转场段落衔接

的节奏紧凑，再到内容音效的修饰等方面，处处体现出 vivo 带给用户前所未有的未来科技体验感； 

3、 栏目推广突破传统的 1 更/周或 2 更/周的常规模式，采用连续 8 天每天更新内容的创新模式，

在短时间内形成爆点，对用户产生强认识，为内容短期内打爆点带来新的思考模式。 

执行过程/媒体表现 

1、喜马拉雅邀请五位大咖为品牌创作原生音频内容，从各自角度诠释新品“无界”核心推广主

题； 
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2、 品牌电台内容短期内收获无数关注，品牌权益最大化呈现，品牌内容声入人心； 
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3. 核心资源 BIGDAY 强势吸睛，贴片资源精准锁定 TA 推送品牌内容，运营资源触达更多平台用

户； 

 

4、 喜马拉雅官微配合品牌站外推广，扩大品牌传播层级； 

ￚ 栏目上线前，通过喜马拉雅与品牌联动进行预告，并通过互动活动引发用户关注 

ￚ 栏目上线中后期，喜马拉雅官方微博对专辑进行内容宣传，@马伯庸@林奕华，微博文案

附链接导流节目，持续为品牌传播发声。 

 

5、除喜马拉雅主 APP 外，此次品牌推广又用到了更精准的针对职场人的子 APP-轻学堂为品牌触

达更广泛精英用户。 
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ￚ 轻学堂的书课涵盖职场、人文国学、科技视野等各个领域，内容结合了各阶段精英人群所需，

从初入职场-到企业管理，汇聚人生阶段不同的精英用户对于内容的需求。 

ￚ NEX 内容以更适合轻学堂用户喜爱的【挑战者的必修课】为题，将品牌不断突破、人生无界等

核心推广诉求通过音频传递给平台精英人群。 

ￚ 各核心推广位置也为品牌内容第一时间触达精英人群提供了大曝光支持。 

营销效果及市场反馈 

项目整体曝光 3.76 亿，完成率 122%。总点击 153 万，完成率 114%。 

品牌定制音频内容总播放量 1687 万，播放达标率 141%；其中每期栏目平均完播率 64.25%，远超

行业标准。 

品牌电台 8 天涨粉达 3744 人，专辑订阅数超过 3200 人。 

客户评价： 

此次 NEX3 项目开创了喜马拉雅“如何为品牌打造爆款音频 IP 内容”的模式，在充分发挥音频媒

体“入耳更入心”的核心价值的同时，真正的使得此次新品“无界”的核心推广主题做到了“声入

人心”的传播效果。 

希望在后续品牌的推广过程中，希望可以与喜马拉雅共同探讨音频玩法的更多可能。 


