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多芬男士×小米，颠覆男士洗脸方式 
广 告 主：多芬男士 

所属行业：快消行业 

执行时间：2019.01.10-05.30 

参选类别：创新营销类 

营销背景 

2015 年，多芬男士登陆中国，定制适合男士头发和肌肤的洗护好礼。作为首屈一指的男士专业护

理品牌，多芬男士+拥有多元化的产品组合。针对多芬男士出品的“氨基酸控油洁面泡沫洗面奶”，

适合油性肌肤，劲爽去油腻，希望能让广大男士了解并使用。 

营销目标 

通过跨界打造新玩法，让产品在男性护肤品推广中脱颖而出，从而促进销量。 

策略与创意 

小米，作为一家科技公司，打造了多款爆品，同时，也覆盖了大量男性用户，他们热爱黑科技，乐

于探索和尝试。 

我们发现，男士们在使用传统洗面奶时，往往容易犯懒, 他们讨厌复杂的操作步骤；而手动挤压，

量不固定，时多时少，也容易造成二次污染。 

【营销策略】 

双方品牌及产品跨界联合，借助小米的爆品定制能力，结合多芬男士+护理品牌的氨基酸洁面泡沫，

打造一款自动泡沫洗脸机，让男性洗脸这件事变得更有科技感，更酷，更简化。同时，借助小米新

零售渠道-小米商城进行众筹和推广，从而虏获众多米粉的心。 
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执行过程/媒体表现 

亮点一【创新产品 极大提升用户体验】 

1、感应出泡，伸手即得。 

针对男士日常洁面的特点，自动泡沫洁面机将“近场光感技术“和”微型泡沫泵“相结合，并且采

用多芬男士+护理品牌的氨基酸洁面泡沫，达到”伸手秒出泡”， 只需简单把手放在瓶口下，通过

机身内置 MCU 程序的优化，伸手后 0.25 秒即可迅速出泡，让男士洁面变得更高效、轻松。 

2、科学设定，固定出量。 

洁面机对出液比例有合理的控制，单次使用量仅 0.8g，就可达到丰盈泡沫和出色的洗净效果。 

3、沿承小米一贯风格，设计简洁。 

延续了小米经典的极简设计风格，机身以白灰绿色为主，磨砂机身不仅更显质感，而且在使用中更

耐脏。能够轻松融入卫生间、洗漱台、浴室等各种卫浴环境。 

4、一次购买，永久广告位，减少用户流失。 

当消费者购买了洁面机，则成为多芬男士的忠实用户。按照一天使用 2 次的频率计算，一瓶洁面液

可使用 125 天，需持续购买多芬男士洁面泡沫作为固定耗材。 
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亮点二 【创新渠道 提前测试产品的关注度】 

小米商城作为小米用户的购买阵地，经常浏览商城、期盼新品已经成为很多米粉的习惯。众筹也是

用户非常熟悉和认可的形式。此次延续小米一贯的爆品推广模式，在小米商城上采用众筹的形式，

并进行大范围推广。 

 

亮点三 【联合发布 虏获双方品牌粉丝】 

小米商城官方公众号，多芬官方微博联合发布新品上线，点燃双方粉丝购买热情。 
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营销效果与市场反馈 

一、【创新营销 大幅提升产品销量】 

2 周时间,产品获得超过 6.5 万名用户支持，众筹完成度 1102%。认筹金额：4904406 元。 

二、【第三方背书 有效提高产品知名度】 

1、创新产品荣获“ELLEMEN 理容大奖（男刊）”等多个国内外大奖，受到男性用户的喜爱。 

 



                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

2、创新产品得到了各类媒体的主动报道以及用户的主动评测。 

 

 


