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安慕希×Luckin coffee 请你一杯香浓 A 咖 

广 告 主：伊利安慕希 

所属行业：食品饮料 

执行时间：2019.11.20-12.20 

参选类别：跨界联合营销类 

营销背景 

2018 年安慕希实现常温酸奶品类第一，2019 年仍保持高速增长，市场份额虽远超竞品，但竞品也

正通过创新产品上市积极活化自身产品线，面对市场竞争，在全年冲冠的最后“赛点”，12 月份安

慕希将联合瑞幸咖啡推出咖啡酸奶新品，拓展饮用场景，吸引年轻消费者的注意力，通过创新营销

形式为今后生意方向助力。 

安慕希与瑞幸咖啡两大顶级品牌强强联合，树立跨界营销新标杆，赋能“凭实力骄傲”品牌价值观，

充分利用双方品牌资产，联合名人效应，通过数字营销和电商的全新方式推动新品上市，为品牌注

入新活力，提升品牌优势，拉大与竞品差距。 

营销目标 

利用瑞幸咖啡的品牌优势、渠道优势，扩展酸奶饮用人群，提高品牌声量，锐化品牌个性，夯实安

慕希领航地位，拉动生意。 

策略与创意 

核心策略：充分挖掘安慕希与瑞幸咖啡的品牌资产契合点，利用新零售平台裂变以及明星代言等优

势提升营销力，采用新媒体渠道的意见领袖以创意内容打动核心受众，同时突出表达跨界合作的概

念，扩展新的饮用场景，扩大品牌声量； 

传播主题：#请你一杯香浓 A 咖#； 

核心创意：核心互撩动作王一博“请”与品牌“接”，参与形式简单；受众转发积极；触及多个圈

层；传播范围广泛。 

执行过程/媒体表现 

核心内容： 

1、聚焦新零售裂变式营销，扩展全新饮用人群，以安慕希与瑞幸跨界合作为背景展开传播，打造

热门传播事件，引发行业内外关注。 
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2、联合双微一抖、粉丝头条等头部资源与新媒体投放形式，以“裂变”为传播模型，借力头部资

源影响力引导受众进行广泛传播参与，刺激购买。 

3、集中力量打造精品内容，紧扣主题，多维度组合传播，引发讨论。 

执行节奏/媒体表现： 

1、预热：安慕希与瑞幸咖啡微博互撩，KOL 共创，为官宣预热。 

  

2、官宣： 

第一步-安慕希与瑞幸咖啡发布官宣 KV，同时导流电商活动。 
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第二步-代言人发布创意 ID“请你一杯香浓 A 咖”，安慕希与瑞幸咖啡“接力”，KOL 共创参与，引

爆关注。 

   

第三步-官微发布产品创意海报同时发起微博互动活动，配合 KOL 资源，同步导流电商。 
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3. 持续：微信平台持续发力，提升跨界事件影响力。 

 

4. 收官：营销行业微信 KOL 针对整个跨界营销传播战役进行深度剖析，树立行业标杆。 
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营销效果与市场反馈 

微博话题页#请你一杯香浓 A 咖# 阅读 7362.6 万+ 讨论 56 万+ 

抖音话题页下视频播放总量 65.3 万+ 

王一博微博发布新品视频截止 12 月 24 日总互动量 188 万+ 

安慕希 x luckin coffee 发布相关微博 9 条总互动量 9.5 万+ 

头部微博大 V，抖音网红博主纷纷跟进宣传全网覆盖人群 7782 万+，总互动量 97 万+ 

触达更广泛的人群，引领消费者自发传播，讨论热度居高不下 

 


