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高效降本增量，阿里×VIPKID 实现11倍注册增长的秘诀 

广 告 主：VIPKID 

所属行业：教育 

执行时间：2019.01-09 

参选类别：智能营销类 

营销背景 

1、 VIPKID 是全球增长速度最快的在线青少儿英语教育品牌，纯北美外教 1 对 1 在线授课，专注

为 4-12 岁小朋友提供专业的北美外教在线 1 对 1 英语学习体验。 

2、 从人口，政策，家庭投入等多方面驱动下，在线少儿英语教育市场未来几年持续增长。 

3、 新生品牌不断涌现，而在线少儿英语还要面临线下传统英语培训机构的竞争。 

营销目标 

打造良好口碑，树立品牌效应; 突出产品优势，覆盖目标人群和潜在人群，提高品牌知名度, 根据不

同时间节点提高营销转化效果。 

策略与创意 

一、阶段性周期投放，针对性策略堆加品牌曝光，保障持续性流量提升。 

预热期：使用搜索+信息流精准投放，搜索营销进行两套账户计划结构搭建，以便高曝光期与收割

期快速切换。 

高曝光期：上线全部产品矩阵，利用包括品牌专区，搜索营销，信息流营销，应用分发豌豆荚，网

站贴吧及线下户外广告等资源，扩大品牌影响力创造高曝光时刻。 

收割期：根据前期营销转化数据优化效果打造成本优势，通过精细化搜索与信息流投放，在成本达

标的情况下提升效果。 

二、高曝光期多产品矩阵覆盖，持续内容输出为效果保驾护航。 

目标受众洞察——超一线，新一线，二线城市的中产家庭女性。将目标受众精准圈定，四维营

销资源辐射核心用户+意图用户+泛需求用户。 

搜索营销层面：技术赋能锁定各类别受众原生意图关键词，反哺营销关键词拓展，将品牌词+

通用词+人群词+原生意图词组合投放，最大层面扩大营销信息辐射范围。 
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信息流营销层面：扩大定向受众，打包目标受众意图定向信息，将深度转化数据回传反哺 oCPC

模型积累学习，优化提高 oCPC 模型准确度，提高寻找高转化人群效率。 

网站/论坛营销层面：社交平台论坛等优质内容策划持续输出，引发受众圈层裂变传播。 

线下营销层面：配合线下户外广告投放，激发受众欲望，提升品牌声量。 

 

执行过程/媒体表现 

1、账户搭建，关键词拓展：尝试关键词多维度投放，带动流量与转化增长。 

 

2、创意撰写：受众痛点、产品优势、教学特色、优惠活动等撰写创意，通过多角度信息传达激发受

众兴趣，提升点击量与转化效果。 
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3、分地域投放：将重点地域采用分地域投放方式，精细化运营揽收更多流量。 

洞察显示，K12 在线少儿英语主要消耗地域集中在广东、山东、河北、河南等地，结合 VIPKID 的

重点城市投放，进行地域溢价、分计划流量测试，选取最优效果投放。 
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4、多样式组合：通过丰富展现样式，满足产品信息传递与刺激点击的需求，吸引受众关注，提升点

击率。 

 

5、成本优化：根据智能数据运算，采用 CPC+oCPC 的形式，在提量的同时稳定转化成本。 

成本优化同时扩充流量，降低因成本把控而出现的流量流失，提升整体转化率。 

 

营销效果与市场反馈 

通过周期投放+多资源矩阵投放的方式，根据不同阶段转化目标量身定制营销策略，重点引导优质

人群，最终，成功帮助企业实现，转化成本下降近 30%，转化量远超预期，实现 11 倍注册量增长。 


