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京东超市《合唱吧！300》整合营销传播 

广 告 主：京东 

所属行业：电商 

执行时间：2019.07-09 

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

近几年各大电商平台营销动作频频，娱乐内容、晚会、线下活动等成为营销必抢资源。京东在保持

目前已有市场地位的同时，如何进一步提升年轻及女性用户群体数量，抢占更多用户人群。 

营销目标 

2019 年京东两大营销目标：加强与年轻群体互动，补充女性人群市场。 

策略与创意 

与用户沟通是品牌能否做到品牌传播、产品传达、促进转化的重点； 

激发年轻人的主动性和参与感，才能真正的做到与年轻人沟通； 

选择年轻人感兴趣、愿意参与的内容，适配品牌传播诉求，打造传播新形式，传递品牌优质形象，

加深品牌好感度，宣传品牌品类齐全，配合节点宣传活动。 

执行过程/媒体表现 

以“生活好物 一站购齐”为核心，合理分布内容权益；节目内充分曝光，将品牌元素完美融入。 
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舞美：京东超市视觉元素完美融入整体舞台； 

 

产品使用：分期主打不同品类  结合当期人气嘉宾  展现京东超市品类齐全； 

 

品牌提及：合唱发起人、主持人、VIP 点评团花式提及，加深品牌记忆度； 
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创意中插：‘一动一静 ’ 结合品类，配合活动，传递核心信息； 

 

品牌露出：充分与嘉宾、VIP 观众、粉丝合唱团同框，强化京东超市品牌形象记忆； 

 

口播+标板+压屏条+嘉宾人名条：节目前中后品牌无处不在，持续曝光； 
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节目片头+角标+转场+片尾鸣谢：强势霸屏，视觉无遗漏； 

 

品牌宠粉：绑定关键环节，保证京东超市占据高光时刻； 

 

TVC：节目中结合京东超市 TVC，强势推广品牌； 
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品牌定制时刻+动态花字+特效字+跑马灯:塑造京东超市“生活好物，一站购齐”形象。 

 

京东超市站内玩法： 

跟随节目进程，定制每阶段站内互动机制； 

粉丝招募期：粉丝主动到达站内赢直通名额； 

歌手点赞期：洞察粉丝打榜心理，多种任务让粉丝助偶像登终极合唱夜； 

终极合唱夜：竞猜冠军瓜分 1 亿京豆； 

节目内高频曝光京东超市访问路径，有效传递业务诉求提升电商转化； 
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多重硬广点击跳转京东站内。 

营销效果与市场反馈 

节目表现优异，品牌权益完成率超高 

1、《合唱吧！300》总体播放表现较佳，个别单期播放量破亿，总播放量 5.31 亿，集均播放量 7592

万； 

2、百度峰值破 96 万，39 岁以下受众占近 95%； 

3、《合唱吧！300》播出期微博热度稳定，偶像艺人效应，带动粉丝微博讨论； 

4、《合唱吧！300》豆瓣评分达 7.4，口碑良好，超过同期其他热门综艺，传递跨世代偶像情怀，收获

粉丝满满好评； 

5、京东超市《合唱吧！300》节目内权益以超高完成率完成，总权益完成率 885.1%，总共溢出 10002

秒（不含角标），每期节目平均完成率为 875.7%，其中第一期、第七期完成率达 965.7％、1759.2%，

达到超高强度品牌曝光。 

互动机制覆盖不同圈层，裂变机制辐射泛大众，持续为京东超市站内引流 

1、站内站外总访问次数为 830.5 万，访问人数超 707.9 万，共计撬动 40.3 万用户参与，站内参与率高

达 41.03%； 

2、用户主动分享，为京东超市带来百万级引流； 

3、任务分享用户 UV 累计约 29.2 万，分享人次约为 110.2 万，总引流人数为 100.35 万，引入订单总

数 11351 单，引入订单总金额为 293.03 万。 


