
第 11 届金鼠标数字营销大赛

新宝骏 RS-5《极境南北》整合营销

广 告 主：新宝骏汽车

所属行业：汽车行业

执行时间：2019.03.07-04.30

参选类别：话题营销类

营销背景

2019 年以来，中国车市进入寒冬，消费格局剧烈变化和更新。伴随着用户升级，原宝骏汽车产品

已经不能满足用户向上升级需求，新宝骏“RS-5”应运而生，作为新宝骏品牌向上的开山之作，如

何将具备“品质”“智能驾控”“设计”三大特点的新车 RS-5 一炮打响，成为本案关键。

营销目标

目标一：提升新宝骏 RS-5 上市前曝光度。

目标二：深化新宝骏 RS-5“品质”“智能驾控”“设计”产品认知度。

策略与创意

集结车圈顶级大咖陈震&韩路，以纵贯中国南北为核心，以跨越 10000 公里极境检验，打造 2019

年品质检验话题大事件大曝光，同时全方位深化新宝骏 RS-5“品质”“智控”“设计”产品价值。
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执行过程/媒体表现

1、大咖背书，点燃话题：微博 KOL 话题先发#新时代车必备技能#，以神车漂移视频引发网友及易

车官微热议及响应；陈震&韩路据此争议并发布 PK 视频，双方订下中国极南极北两条线路进行产

品检验之约。

2、整合营销，极境检验：陈震&韩路团队各自从中国极南（三沙岛）极北（漠河镇）相向而行，

挑战神秘草原、挂壁公路、惊险隧道、绝美峡谷等 10 余种地貌，历经冰雪、风雨、泥泞等极端天

气环境考验，口碑内容全面验证宝骏 RS-5 产品实力，释放最强声量。
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3、收官点题，重锤产品：韩路、陈震集结柳州宝骏工厂开启收官之站，赛道联合评测、工厂揭秘

RS-5 全新生产 R 平台、工程师对话，深化宝骏 RS-5 产品实力。

营销效果与市场反馈

【效果数据】

1、以整合平台策划输出，强势提升新宝骏 RS-5 产品曝光度：广告曝光量 4.6 亿+；微博平台 KOL

总阅读量 3414 万+；全网视频播放量 6000 万+

2、以车界顶级大咖背书及 KOL 全面内容输出，全面深化产品认知度：微博话题阅读量 1 亿+；微

博话题讨论量 10.1 万+

【市场反馈】

新宝骏销售公司市场部邓巧芸： 本次易车结合新宝骏 RS-5 本次综合提升的需求，通过整合传播策

划，易车运用顶级 IP 工作室之间化反作用，并采取全国优质资源+站内外多平台+KOL 工作室宣发

渠道推广，借助双方 KOL 全网影响力，影响用户主动参与，综合保障新品上市曝光度及认知度目

标的有效达成。


