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领克03为赛而生视频内容营销 

广 告 主：领克汽车 

所属行业：汽车行业 

执行时间：2019.11.21-12.05 

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

每个人都有自己的爱好，为了自己的小爱好，会投入大量的时间和金钱并为此乐此不疲。“追星”

穷三代、“买鞋”变蜈蚣，人民币玩家、旅游爱好者更是边爽边吃土，更让人忍俊不禁的是，居然

还有人回答男朋友、女朋友才是最烧钱的爱好，EXO？看来这一届网友都是烧钱的小能手啊！ 

营销目标 

1、打造年轻消费群体的精神 ICON，聚焦青年目光； 

2、引起年轻人的共鸣，炒热领克品牌热度； 

3、集中潜在消费者视线，预约试驾触手可及，营销目标环环相扣。 

 

策略与创意 

首先，推出代表车队内“鲜肉”赛车手 Yann Ehrlacher 作为新青年人物，打造年轻消费群体的精

神 ICON，聚焦青年目光；再以话题#你烧钱最多的爱好#引起年轻人的共鸣，炒热领克品牌热度；

最后，产品落地页集中潜在消费者视线，预约试驾触手可及，营销步骤环环相扣，效果自然不言而

喻。 
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视频链接

http://v.youku.com/v_show/id_XNDU2ODk0ODY2OA==.html?x&sharefrom=android&sha

rekey=ec1813c2d2f1bb8ce9ee809dbb3494203 

执行过程/媒体表现 

11 月 27 日，@领克汽车 发布微博“Yann Ehrlacher 《新青年》”视频中，附带领克 03 性能家

族专属链接。 

页面中，领克 03 性能家族匠心雕琢的设计感令人眼前一亮，澎湃动力仿佛可以感受到加速度的劲

爽，赛车级驾控调校等待被王者驯服。 

预约试驾更加便捷，在你点开产品落地页的同时，系统自动填充信息，领克 03 性能家族，梦想触

手可及。 

 

营销效果与市场反馈 

http://v.youku.com/v_show/id_XNDU2ODk0ODY2OA==.html?x&sharefrom=android&sharekey=ec1813c2d2f1bb8ce9ee809dbb3494203
http://v.youku.com/v_show/id_XNDU2ODk0ODY2OA==.html?x&sharefrom=android&sharekey=ec1813c2d2f1bb8ce9ee809dbb3494203
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#你烧钱最多的爱好#话题下五花八门的答案，使得该话题阅读量高达 1.2 亿，讨论 2.4 万。 

点进话题页面，领克 03 性能家族海报醒目吸睛，@领克汽车 微博更是置顶话题榜单，网友们每一

次的话题讨论都促进品牌形象有效触及青年消费者群体，实现对领克品牌的流量赋能。 

从声量走势图可见，话题的超高关注度、微博大 V 联名举荐，多平台渠道的曝光，领克 03 性能家

族相关信息曝光量不断增长，并于 11 月 27 日达到峰值。 

 

 

 


