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凡士林 x 杨洋 追光之旅 整合传播 
广 告 主：凡士林 

所属行业：日化 

执行时间：2019.04.26-2020.05.17 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

本次明星推介会主打产品为高纯度烟酰胺的凡士林美白系列，而参与活动的艺人是凡士林身体护理

类品牌代言人杨洋。我们面临着凡士林虽然是身体护理类日化的标志性品牌，但仅限于“滋润“一

功效的单一口碑问题。 

营销目标 

如何通过将挖掘艺人的背景，与品牌想要传达的“有效美白”讯息结合，从而更新品牌在消费者心

目中的形象。 

策略与创意 

策略 

通过创造打动人心的内容，来抓取拥有同样共鸣的关键消费者。 

本次营销战役重点在于无论是线上还是线下，无限放大主题。 

创意 

艺人杨洋在活动时期刚好处于深陷舆论的阶段，我们将这一段沉淀称为“至暗时刻”，而将他不会

被打倒他始终会向阳而生的未来称为“追光”——这就切到了产品的亮白特性，此内容迅速获得

了艺人粉丝的好感。 

执行过程/媒体表现 

1、 创造“追光“场景 
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现场播放“追光之旅“专属《守护蓝星启动》视频 
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通过白色天体的布置，以及现场灯光的氛围营造，让到场者仿佛置身于隐蔽的太空，在这样的场所，

让一丝光线都显得异常瞩目，使得“追光“主题被巧妙凸显。 

2、艺人出席，并进行电商直播 

 

代言人杨洋进行一小时直播，从互动内容进行品牌内涵的阐述，同时在线观看人数高达

577,900+，点赞量高达 11,700,000+。 
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3、粉丝经济加持，精准化媒体宣传 

（1）粉丝经济宣传 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

话题#向洋而生 宠爱不凡#截止 2019 年 5 月 17 日活动结束，总共收获话题阅读数 190,000,000

次，话题讨论量 850,000。 

（2）精准媒体投放 

从娱乐类，生活方式类，美容类三类媒体出发，并结合诸如 GQ 等强势媒体，结合艺人自身心路历

程，探讨“追光“命题，以取得消费者共鸣的方式来切入品牌产品的“美白“特性。 
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营销效果与市场反馈 

本次凡士林 x 杨洋追光之旅营销战役，从艺人即便有过“深处黑暗时刻“也依旧向阳的信息点，

与产品想要强化给消费者的“美白“讯息进行有机结合，获得超过 8 个大型粉丝微博号超过 100

条微博的实时发布支持。 

以通过艺人的粉丝着手，将品牌想要获得的“功能转型“得以成功。 

至此，凡士林不仅限于滋润类身体护理，“大粉瓶“等属于美白类护肤品的单独称号也应运而

生。 

 


