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小罐茶2019年新品恭王府跨界合作春节营销项目

广 告 主：小罐茶

所属行业：快消

执行时间：2019.12.01-2020.01.15

参选类别：话题营销类

营销背景

春节福文化影响深厚：临近春节期间，中国人都要讨个福气的好彩头，贴福字、扫福、集福成了春

节必备行动。走亲访友、喝茶、喝酒、聊天、买年货、送年礼，也都少不了“福气”的美好寓意。

“天下第一福”IP：“多子、多才、多田、多寿、多福”寓意吉祥，与小罐茶品牌调性相符，茶产

品+福文化的组合，形成 2020 年国潮福文化传播最佳 CP。

小罐茶: 开年大动作,销量遥遥领先竞品的小罐茶，自带话题流量的热搜体质茶品牌，在 2019 年尾，

2020 年开年专为春节打造新品大红袍味士忌，联袂恭王府推出“天下第一福”新年定制茶 ，助力

2020 年销售。

营销目标

福·场景-品牌资产沉淀：让消费者形成“过福气年 喝小罐茶”的消费场景认知，让小罐茶新品具有

的“福气”内涵，促成消费者形成，购了有“福气”、春节送“福气”、喝了有“福气”的品牌认知，

提升品牌美誉度，打造过福气年，喝小罐茶的场景。

福·营销-传播声量提升：整合天下第一福 IP、恭王府所蕴含的文化历史价值，大红袍味士忌限量产

品，小罐茶 x 恭王府 0 酒精“酒吧”等具有话题性的传播内容。通过新媒体+传统媒体整合传播形

式，在新媒体端进行收获话题热度，在传统媒体端收获品牌内涵深化的美誉度，打响小罐茶 2020

福气营销开年第一炮。

福·销量-助力小罐茶福茶销售：深化洞察消费者春节对“福文化”的喜好，刺激购买动机变为购买

行动，引导送礼人群、自饮人群，买“福”茶、送“福”茶，最终提升小罐茶整体销售。

策略与创意

策略：像推出一款“真正的酒”一样推出一款茶。

人群场景：春节家人团聚送礼时刻 、送礼及自饮人群。

产品感性定位：福茶，将春节送福的抽象概念具象化，让美好寓意有一个载体，大红袍味士忌，让

“以茶代酒”场景更有仪式感的实现。
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产品力基础：“天下第一福”新年定制茶 、大红袍味士忌、 恭王府天下第一福 ip 合作、新年酒桌

生存 36 计。

品牌力传播：（恭王府 ip 合作+精准纵深产品力挖掘+新年场景化描述）x 权威传统媒体背书。

情绪力互动：（高情绪唤醒洞察++明星效应强差异化故事 ip）x 最具网感的 social 玩法。

创意：

阶段一：三波预热制造悬疑（小罐茶开“酒吧”）

1 个条漫，5 张悬疑海报，陈学冬预热海报，官微预热海报+大号互动，预告小罐茶 x 恭王府「0

酒精酒吧」即将开启。

阶段二：爆点活动（0 酒精发布会）

小罐茶 x 恭王府酒吧线下发布会降临恭王府，陈学冬、时尚达人、新闻媒体等百位媒体参加发

布会现场，助阵核心内容传播，“天下第一福”新年定制茶 、大红袍味士忌、酒桌生存 36 计发

布。

阶段三：品牌福气大使陈学冬送福气，陈学冬“天下第一福”新年定制茶视频及硬照上线，明星

效应最大化，助力传播二次爆发。

执行过程/媒体表现

阶段一：三波预热制造悬疑（小罐茶开“酒吧”）

1 个条漫，5 张悬疑海报，陈学冬预热海报，官微预热海报+大号互动，预告小罐茶 x 恭王府「0 酒

精酒吧」即将开启。
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阶段二：爆点活动（0 酒精发布会）

小罐茶 x 恭王府酒吧线下发布会降临恭王府，陈学冬、时尚达人、新闻媒体等百位媒体参加发布会

现场，助阵核心内容传播，“天下第一福”新年定制茶 、大红袍味士忌、酒桌生存 36 计发布。

恭王府发布会现场 光影走廊入口 恭王府发布会现场 光影走廊

恭王府发布会现场 恭王府发布会现场

小罐茶官宣品牌福气大使—陈学冬 小罐茶发布新品—大红袍·味士忌

恭王府发布会现场 明星及 kol 互动 恭王府发布会现场 小罐茶“酒吧”揭幕

阶段三：品牌福气大使陈学冬送福气

陈学冬“天下第一福”新年定制茶视频及硬照上线，明星效应最大化，助力传播二次爆发。
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营销效果与市场反馈
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从微博指数来看，通过发布活动内容，2019 年 12 月 24 日、2020 年 1 月 3 日、5 日小罐茶微指

数明显提升出现近 30 天内容三次峰值，分别为：387520（环比增长 1262.35%）、73136 （环

比增长 2110.88%）、23353 （环比增长 1685.40%）。

传播共计曝光量近 2.13 亿+；其中明星曝光量、微博话题、微博 KOL 传播数据尤为给力，合计超

1.52 亿次曝光；全网数据抓取新闻媒体共计 279 频次，自主转发新闻媒体数量尤为突出，共计 158

频次官方新媒体传播数据增长较为惊喜，整体曝光量达 116.4W+。


