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梦幻西游×敦煌博物馆合作主题曲《生僻字》MV 

广 告 主：《梦幻西游》电脑版 

所属行业：网络游戏 

执行时间：2019.09-12 

参选类别：短视频营销类 

营销背景 

背景介绍: 

网易游戏《梦幻西游》电脑版与敦煌博物馆合作，于 2019 年 11 月推出#旖梦敦煌#版本。以游戏

中飞天角色舞天姬作为敦煌文化守护人，将更多敦煌的文化引入游戏玩家当中。体现了《梦幻西游》

电脑版作为一款国民级别的游戏对社会责任和文化保育工作的思路和担当。 

面临挑战： 

如何将科普文化和游戏内容有机结合，在向玩家和大众宣发的时候更加具有感染力和趣味性？ 

如何在干货的文化科普过程中，避免生硬直白的强结合和晦涩难懂的说教式科普？ 

如何在文创时代白热化中破局而出，用年轻新颖的方式与大众交流进而增加品牌好感？ 

营销目标 

生动有趣的向玩家科普敦煌文化，辐射泛大众群体，增加大众对《梦幻西游》电脑版品牌的好感度

和美誉度。 

策略与创意 

策略：营销上结合大众热点资源，以娱乐化的形式进行敦煌文化的科普 

创意：与国内知名音乐人陈柯宇合作大众 2.0 版的梦幻敦煌版《生僻字》歌曲，并结合敦煌博物馆

中的文物和壁画作品，以文物“动起来”为创意制作 MV 视频。 

执行过程/媒体表现 

1、 梦幻敦煌版《生僻字》：以文字为结合点，贯穿梦幻与敦煌文化 

在歌词创作上，游戏元素与敦煌乐器、服装、生活用品等互相呼应，巧妙的融为一体而不显突兀，

得到品牌与大众的一致盛赞。 
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“铙埙箜篌，竽钹鼗鼓”皆是古代乐器，恰好与梦幻西游召唤兽般弱天女手持的箜篌乐器相呼应；

“猰貐鷞鸠，獬豸狌狌”是山海经中的奇珍异兽，在游戏中也有出现；“螺钿紫檀，橐龠冶铁”为

古代乐器和器具；“水晶夔帽，穰花翠裙”则是游戏中的装备；“飞襳垂髾，冕旒钹笠”中冕旒袍

服则为游戏世界观的盛唐时期敦煌地区的官服。秉承着“传承”与“再创”的跨界理念，梦幻与敦

煌在这首歌中通古连今，让从前只能被无声诉说的故事，穿越千年的时光旖旎而来，声色俱在。 

云音乐链接：https://music.163.com/#/song?id=1404523547  

2、文化拟人化 MV，鬼畜让传统文化“城会玩” 

梦幻敦煌版《生僻字》的 MV 制作上抛弃了固定模式，将敦煌壁画进行了动态处理，又将文物上的

人物进行真人化处理，再通过鬼畜的演绎方式，让一切变得栩栩如生。 从无声到有声，从静态到
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动态的创新，使得 MV 一上线就迎来超 20 万人的点赞量，引得用户盛赞，”鬼畜到我心里“。 

MV 视频：https://v.douyin.com/nHcddK/      

 

营销效果与市场反馈 

1、《生僻字》MV 在梦幻西游电脑版官方抖音号于 11 月 19 日首发出获得超过 20w 点赞量，

播放量超过 580w，另外三段 MV 和完整版 MV 的释放也获得粉丝喜爱，获得了 68w 总点赞

量和 1130w 总播放量。 
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2、歌手陈柯宇线上安利梦幻敦煌版《生僻字》，以明星效应+口碑安利的模式以最大程度地

在线上辐射，获得粉丝超过 60w 点赞，总播放量超过 130w，有效卷动大众及社媒关注。 

  

3、睿麦珂更量身定制挑战赛，卷动了各类达人跟风参与，涵盖了曲风不一的 rap、独特新奇

的京剧、别样演绎的乐团演奏等。最终抖音话题#梦幻西游生僻字 播放次数高达 1.2 亿人次，

摇身一变成大众喜闻乐见的经典。 

 


