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小熊电器 “生活复兴 肆意年轻”

广 告 主：小熊电器

所属行业：家电行业

执行时间：2019.02.01-04.20

参选类别：社会化营销类

营销背景

“Z 世代”正成长为社会经济和文化的新主力，从而也带来生活方式和观念的转变。与上一代人为

了工作忽视生活，疲于奔波不同，这一代人更加热爱生活，生活的意义就在生活本身。抓住新一代

年轻人，加快品牌年轻化进程，成为所有品牌面临的共同课题。

营销目标

传播与年轻消费群体相同的生活价值观，吸引更多的年轻粉丝，从而完成小熊电器品牌年轻化，强

化小家电品牌的领先地位。

策略与创意

主要策略：

小熊电器基于对消费变迁的洞察，找到一个与年轻人产生共鸣的生活态度，提出“生活复兴”这一

全新的品牌传播主题，并且通过找到正确的人——打造爆款内容——圈层传播爆破，实现年轻化课

题。

选用 90 后年轻明星蓝盈莹——一位以热爱生活、积极探索生活边界的年轻演员，深度合作制作爆

款视频，更代表年轻人的态度、更打动年轻人的文案，用密集的声量影响年轻群体，掀起“生活复

兴 肆意年轻”的社会风潮。

核心创意：

生活复兴 肆意年轻

项目亮点：

1、以蓝盈莹自身的形象和生活方式诠释“生活复兴 肆意年轻”，围绕主题打造系列内容，逐层推

进，让生活复兴的内涵得以充分传递。
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视频链接：https://www.iqiyi.com/w_19s6yx7n49.html

2、粉丝与明星、小熊电器联合，进行粉丝版生活复兴挑战赛，引发粉丝群体跟随、互动。

3、联合凤凰新闻、中国科学院心理研究所进行调研，发布《复兴·2019 新青年生活趋势白皮书》

和 H5 长图，就年轻人生活方式权威发声。

白皮书链接：http://huanan.ifeng.com/c/7l3eYAUBBnk?from=groupmessage&isappinstalled=0

https://www.iqiyi.com/w_19s6yx7n49.html
http://huanan.ifeng.com/c/7l3eYAUBBnk?from=groupmessage&isappinstalled=0
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4、在上海 AWE（中国家电及消费电子博览会）展上，打破常规，以“生活复兴 肆意年轻 2019

小熊电器新青年生活发声会”形式，将生活复兴的生活方式引进到行业协会，引起大量媒体曝光。

执行过程/媒体表现

项目执行分四个阶段：话题悬念，话题引爆，活动高潮，话题扩散

阶段 1:

通过蓝盈莹、蓝盈莹官方工作室、蓝盈莹粉丝后援会 3 大微博阵营，撩动粉丝，发起粉丝挑战赛，

促成明星粉向品牌粉的首次靠拢，为小熊的 AWE 展会之旅造势。
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阶段 2:

“生活复兴 肆意年轻”视频正片正式发布。视频被推送上了腾讯频道焦点大图。蓝盈莹团队 3 大

微博阵营， 5 个超级秒拍 KOL+33 个微博大号助推。

在正片发布当天，输出明星剧照海报；配合特殊节点-女王节，同样实时输出一组个性文案海报，

为引爆话题推广提供更多样的物料选择。

阶段 3:

在 AWE 展会现场为小熊电器举行“生活复兴 肆意年轻 2019 小熊电器新青年生活发声会”，清新、

靓丽的场馆设计、在端庄、严肃的展馆内显得清新脱俗，令人耳目一新；邀请蓝盈莹为品牌站台，

现场和国内顶级糕点师国宏学习制作法式糕点，同时进行现场天猫直播；“发声会”还邀请到中国

家电协会秘书长朱军、凤凰新闻领导沈虹出席活动并致辞，为活动做权威背书，提高社会公信力。
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阶段 4:

围绕“生活复兴 肆意年轻”主题本身，通过对艺人粉丝的深度撬动，将粉丝营销与娱乐营销相结

合，在微博、微信、腾讯视频、B 站等主阵地，联合时尚、美妆、购物等多领域意见领袖，面向粉

丝群体共同共同发酵话题，实现“明星-粉丝-大众”分级联动的传播，让传播效果最大化。

营销效果与市场反馈

通过 4 个阶段的传播，小熊电器“生活复兴 肆意年轻”项目共获取 2.34 亿+的曝光量，获得超 3400

万+的互动量。

小熊电器积极运营微博、淘宝、知乎、微信等多方渠道，总曝光量高达 38,582,629 次 ，互动量达

619,636 次。项目运营期间增粉 1.19 万。

微博话题#生活复兴 肆意年轻#阅读量 78,249,000 次，讨论量 87,000 次；其中自发卷入 KOL 25

个,曝光量达 32,520,000 人，互动量达 110,000 次；14 个微信公众号发布相关文章，12 篇突破 10

万+，阅读量超过 2,020,000 次。

小熊电器不仅完成了“生活复兴 肆意年轻”的主题传播，在获得广泛的品牌认同的同时还收获了

大众对品牌口碑的提升。
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