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捷豹×秘密影院 

007 大战皇家赌场跨界合作项目 

广 告 主：捷豹路虎（中国）投资有限公司 

所属行业：汽车行业 

执行时间：2019.11.23-2020.04.30 

参选类别：跨界营销及 IP 应用类 

营销背景 

秘密影院旨在打破观众和演员之间的间隔，让观众亲身参与到演出场景之中，不要把它当作一场戏，

而是将自己融入其中。 

秘密影院作为一个著名的国际级 IP，本次在上海上演《秘密影院：007 大战皇家赌场》作为更大

场景、更具影响力的进阶级沉浸式剧场，必将更加成功。在国内，沉浸式戏剧的发展还处于萌芽

阶段，身临其境的体验将给观众带来无与伦比的体验，最大限度地为 XEL20MY 的上市制造声

量。 

此次同秘密影院登陆中国的第一场演出合作，捷豹作为首席战略合作伙伴，将大幅提升其品牌好感

度。沉浸式剧场《秘密影院：007 大战皇家赌场》的时机出现的非常契合，故事线自然巧妙的彰显

捷豹 XEL 20MY 的优雅英伦风尚、极致设计美学与勇敢创新精神，定制专属服务将创造目标受众对

产品的触动点。 

而时间上与广州车展无缝衔接，将进一步提升品牌知名度。 

捷豹品牌作为同样来自英国的新英伦生活方式倡导者，和创新戏剧模式的开创者先锋——秘密影院

进行了本次合作，捷豹汽车品牌携手《秘密影院：007 大战皇家赌场》沉浸式剧场，主线以捷豹全

新 XEL 车型新英伦运动轿车的越级实力结合娱乐沉浸式剧场多维度营销，为中国消费者演绎新经典

英伦故事，完美诠释了捷豹 XEL“玩物立志——Play Seriously”的产品主张。 

营销目标 

诠释了捷豹 XEL“玩物立志——Play Seriously”的产品主张，将高端汽车产品和大型创新沉浸式

戏剧紧密贴合，同时结合 2020 捷豹全新 XEL 上市，强化新车上市传播话题，创造网络声量，吸引

公众关注度，增加消费者与车型感知接触进一步体验，打开营销漏斗上端，成功提升销量。 

策略与创意 
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秘密影院：007 大战皇家赌场混剪 XEL TVC 

秘密影院：007 大战皇家赌场混剪 TVC 可作为全新捷豹 XEL 多渠道沟通物料，进一步建立消

费者联系以及对捷豹品牌和秘密影院 IP 之间的认知，进一步扩大品牌知名度。 

 

捷豹产品植入 

1、全新捷豹 XEL 在内的 3 款捷豹经典车型（XFL 为车壳）全部植入到剧中，成为剧场的道

具，提升了消费者对产品的触及。 

2、剧照秘密影院会在多渠道使用，捷豹品牌同样也可应用于多种渠道: Social、Digital、PR 等。 
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捷豹品牌之夜活动 

提供 2020 款全新 XEL 上市活动结合，增加媒体宣传结合点，创造更多宣传价值，扩大传播。 

 

礼品和 VIP 接送申请活动 H5 

将通过秘密影院官网微信公众号前往 H5，H5 用于留资以及消费者接驳互动。 

 

剧场 VIP 礼包 – 品牌植入 Benefit 

秘密影院 VIP 观众与捷豹 XEL TA 高度重合，通过赠送捷豹品牌礼品，扩大消费者触及，也同

时提升观影好感度。 
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执行过程/媒体表现 

2019 年 10 月起，捷豹品牌确立和秘密影院合作计划，开始安排剧场植入车辆进场，并在之后执行

中结合剧情，成为剧场中重要道具或。 

2019 年 11 月 19 日，秘密影院首映，同步正式宣布捷豹品牌为秘密影院：007 大战皇家赌场首席

战略合作伙伴身份。 

2019 年 11 月 23 日，全新捷豹 XEL 上市，多篇秘密影院结合长图文在多渠道发布。 

 

 

2019 年 12 月 7 日秘密影院特供专享座驾接驳申请服务上线，观众可以通过秘密影院官方公众号

申请捷豹专属豪车接乘服务，乘客可以在车上提前进入剧场角色，车上道具或是音乐有秘密影院：

007 大战皇家赌场结合。 
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营销效果与市场反馈 

捷豹 XEL2020 特工限定款电商预售期间（11/2-11/29）车辆销售辆：44 台； 

捷豹微信曝光量：PV 超过 65000+； 

捷豹微博互动量：互动量（赞转评）22500+； 

将有超过 150,000 名观众近距离接触到捷豹产品； 

文广提供捷豹品牌超过价值 7,723,000 的户外广告投放，将近 1,360,000 人次品牌信息曝光。 

众多新媒体 KOL 提及捷豹剧场植入元素： 

 


