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新浪“超能图击队”，用图片故事慰藉灵魂 

广 告 主：新浪 

所属行业：互联网 

执行时间：2019.02.01-10.01 

参选类别：移动营销类-微信营销类 

营销背景 

高节奏、高压力、高房价，这是一个人人焦虑的时代。不管是职场白领还是小镇青年，大家的焦虑

情绪需要一个出口，那么什么样的内容才能疏解大家的焦虑呢？ 

文字太繁，视频太重，从朋友圈到微博，我们发现，想说的话，都在图里了。通过长图，趣味结构

大家焦虑，欢乐还原场景，和大家建立共鸣。 

微信长图文大行其道，众多平台都通过长图文贩卖焦虑。主打长图文的@GQ 实验室和@姜茶茶，

俘获大量年轻人。 

新浪作为 20 年的专业媒体，专注制造高品质内容，也需要找到和年轻人沟通的新方式，和品牌主

一起，和年轻用户“好好说话”。 
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营销目标 

打造新浪长图营销 IP，用图片讲述年轻人的故事，用故事慰藉焦虑的灵魂。 

对用户：趣味内容和形式，为受众提供消费内容，疏解用户焦虑。 

对新浪：强化新浪有趣、年轻的媒体基因。 

对品牌：和品牌一起探索年轻化之路。 

策略与创意 

成立新浪超能图击队，聚焦年轻用户情感，还原生活场景，建立深度共鸣。 
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执行过程/媒体表现 

1、内容规划：五大场景，聚焦工作生活多个层面 
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2、四大场景，精准锁定用户圈层 
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3、执行案例展示 

1）华润系列长图执行展示 
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2）翼支付长图执行展示 

 

3）社会热点话题-减肥执行展示 

 

4）社会热点话题-大学生暑期图鉴执行展示 
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5）下期主题规划 

 

营销效果与市场反馈 

新浪超能图击队，通过长图的方式和年轻人群沟通，在故事中原生植入品牌信息，获得了粉丝和品

牌的一致好评。 


