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腾讯手游推广《龙族幻想》营销项目 

广 告 主：腾讯手游 

所属行业：手游行业 

执行时间：2019.07.17-19、08.03-04 

参选类别：话题营销类 

营销背景 

改编自著名系列小说《龙族》，由腾讯代理的旗舰级 RPG 手游。腾讯旗舰级开放世界 RPG 手游《龙

族幻想》7 月 18 日开始不删档开服。 

营销目标 

手游体量的市场占比决定了手游产品的竞争注定是一场没有硝烟的战争，为谋求市场的一席之地，

内容营销成为进入市场的第一道门槛。 

当前手游玩家增速放缓，但对比端游玩家高达 80%的渗透率，手游用户渗透率（40.4%）的提高依

然拥有较大空间，在合理媒介、内容营销的推动下，达到提高《龙族幻想》的品牌知名度及渗透率

的目标。 

策略与创意 

为《龙族幻想》预热制造话题炒作，提高手游品牌认知度并迅速圈围手游粉丝的关注。多维度铺排

KOL 增加话题的热度，通过直发以及助推等方式持续发酵 

传播理念视频：

https://v.youku.com/v_show/id_XNDU2OTgzMzMyMA==.html?sharefrom=iphone&share

key=ad1ce2352b5375564b8960214a5f36b39 
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执行过程/媒体表现 

预热方案： 

①、基于游戏内容，KOL 针对不同账号的风格进行素材创作，立足于游戏本身，将游戏与生活结合

起来； 

②、生活类 KOL 抓住游戏嘈点进行预热传播，引起粉丝讨论，达到渗透传播效果。 

 

执行发布： 

①、针对不同领域垂直传播的方式，如：影视娱乐类、情感类、母婴类、等，将传播领域最大化； 
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②、通过铺量转发的方式，进一步扩大传播范围。 
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营销效果与市场反馈 

传播效果： 

在此次传播中，共计账号 29 个，传播领域涉及电商、母婴、游戏、美妆、影视、娱乐，总阅读量

达到 0.85 亿+，引起 18.8 万+讨论互动，并且所做话题 #龙族幻想# 占领话题游戏榜 NO1, #排队

幻想# NO3，传播效果远超预期。且在应用商店人气游戏下载排行榜，实时排行 TOP13 直升至

TOP1。 

结语： 

在此轮传播中，我们通过内容营销的方式将宣传效果最大化，在游戏开服初期阶段将游戏内容与生

活结合起来，通过 kol 的影响力传播渗透到各领域中，引起各群体广泛讨论，极大提高了品牌知名

度与影响力。 

 

 


