
第 11 届金鼠标数字营销大赛

五芳斋超级品牌日-超级物粽

广 告 主：五芳斋

所属行业：食品

执行时间：2019.05.01-05.30

参选类别：电商营销类

营销背景

五芳斋作为传统食品的领军品牌，近年一直致力于老字号的创新。随着 Z 时代互联网生用户发展，

主流消费群体年龄逐年下沉。在 2019 年端午节五芳斋希望可以突出重围，重新定义传统，以与众

不同的端午，俘获年轻消费者心智。

营销目标

重新定义传统，将文化、节日与时代融合；端午前夕，集中提升品牌曝光度；与平台强强联合，拉

动电商销售；深化品牌核心理念，与 Z 时代人群对话。

策略与创意

黑科技·外来物粽礼盒，借势黑科技和 5G 等高新技术不断推陈，可以飞的悬浮粽子迅速吸引消费者

眼球，成就“wow”时刻。

手绘插画·味知星球礼盒，通过人群洞察，选择美食、美妆等五种兴趣方向，打造 5 款定制口味和包

装的粽子，以情感链接沟通消费者，最终转化销售。

流量达人直播带货—，以淘内 TOP 1 达人薇娅为核心的四大平台五位主播齐聚天猫直播，燃爆 5.27

天猫超级品牌日。

执行过程/媒体表现

H5：趣味互动 H5

延续宇宙空间的概念，以味之星球产品为核心，帮助消费者还原粽子的诞生，引流电商打造销售闭

环。
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点击查看 H5

下线快闪店：线下快闪狂欢

通过 H5 的线上传播号召用户关注，线下集中爆发，现场沉浸式的体验实现将黑科技和端午传统融

合。

http://wufangzhai.blueiec.com/h5/?code=001OSXlI1WSIm40bbJjI1SCylI1OSXlc&state=state
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营销效果与市场反馈

活动总曝光超 3 亿次，新增用户突破 200 万，5.27 当日售额超 1800 万，成为天猫打造的首档老

字号超级品牌日。

完成销售目标为老字号创新合作之路开创了新模式，全渠道、新形式融入 z 时代人群加深品牌核心

理念，强化用户心智。


