
第 11 届金鼠标数字营销大赛

Dancing 宋 Pro 敢赞敢 Battle – 街区颜智争霸赛

广 告 主：比亚迪

所属行业：汽车

执行时间：2019.07.12-08.05

参选类别：短视频营销类

营销背景

在碎片化观看习惯养成、综艺扎推的当下，传统式“露脸”植入已经难以俘获受众“芳心”。如何

利用创新手法借势综艺 IP 玩转营销？比亚迪汽车作为《这！就是街舞》官方合作伙伴，希望可以

突破综艺 IP 营销难题，借势为其 2019 年主力冲量车型宋 Pro 打开市场声量、提高认知度。

新潮一代年轻人越发注重个性消费，如何将产品与综艺 IP 结合，切中消费者喜好，以品牌内涵激

发诉求共鸣，扩大品牌影响力？

如何为年轻消费者提供潮流体验，通过深层次的互动及线上线下立体式营销矩阵，为品牌收获认

同？

营销目标

1、传播比亚迪的年轻化态度和宋 Pro“敢为更赞”的品牌内涵，在年轻一代中提高声量。

2、与年轻消费者建立情感纽带，提升品牌好感度。

策略与创意

借势热门 IP+街舞达人，定制专属短视频话题营销活动，借助平台流量，激发用户互动传播，传递

品牌精神

《这！就是街舞》传递出勇敢无畏进取的态度，恰好与宋 Pro 的 slogan “敢为更赞”相得益彰。

基于节目属性和目标受众，我们借势发起#dancing 宋 pro 敢赞敢 battle#街区颜智争霸赛，以当

下最受年轻人追捧的抖音短视频为传播主阵地，微博微信跨屏互动接力，蓝 V、达人助阵，比亚迪

全国七大营销中心联动，形成超强凝聚力，突破圈层界限，触发全民街舞 battle 参与热情，输出宋

Pro 品牌内涵。

1、延续综艺 IP 的热度，同时将品牌和产品植入话题和内容，从先导片蓄势到在平台上逐步发酵，

中后期引爆声势掀起高潮。

2、设计强对抗的互动玩法，借力明星和达人的发声助威，产出携带地域特色的 UCG，触发全网用
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户的参与热情。

执行过程/媒体表现

1、蓄势：

a.活动上线之前在微博和抖音曝光先导片，两位明星选手分别代言颜智阵营 PK 宣战，引发节目粉

丝和街舞爱好者的期待。

b.比亚迪全国七大营销中心分属颜智阵营，注入地域特色，从线下引流到线上，为街区 battle 蓄力

待发。

2、搞事：

a. 活动正式上线，营销中心联动经销商产出大量与产品相关的 UGC 视频，形成集锦引发二次传播，

同时为所属街区踊跃投票、拉票。

b. 激励素人上传原创舞蹈视频加入战队，或 pick 心仪的战队，为 TA 送上毛巾，在为战队助力的

同时，也能赢取超值潮礼。

3、发酵：

a.14 位头部街舞网红逐一亮相，为各自战队发声、热舞助阵，强捆绑地域特色与品牌态度，发挥平

台势能，声量大涨。

b.同期在线下打造快闪活动，以街舞为媒，用零距离的视觉感官体验及互动，不仅在现场获得火爆

反馈，更能引流到线上活动。
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4、引爆：每周统计投票产生 BattleKing 榜、BattleStar 榜的街区冠军，颜 Pro 榜、智 Pro 实时显

示前三名，达人 PK 声势愈演愈烈，再度激发用户扩大传播范围。
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话题页链接：https://v.douyin.com/WVVDJY/

营销效果与市场反馈

随着本次活动渐进式掀起热潮，从街舞明星和网红的头部声量，到各地营销中心、街区战队和素人

用户的传播与互动，通过多元化渠道持续发力全网传播。在引发话题讨论的同时，吸引更多用户主

动参与，活动覆盖范围更大化、影响力更深入。

1、抖音活动话题页播放量高达 1.2 亿（行业均值为 700-1400 万），话题总互动超过 86 万。

https://v.douyin.com/WVVDJY/
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2、抖音信息流(DTV)点击率高达 0.57%（行业均值为 0.3-0.5%），信息流视频内嵌文字链（Link）

点击率高达 0.46%（行业均值为 0.1%）。

3、比亚迪在抖音汽车品牌热 DOU 榜由第 19 位迅速上升至第 4 位，在中国自主汽车品牌中位列第

一。（由秒针系统进行第三方监测）

通过本次活动，比亚迪成功突破圈层界限，解决了娱乐综艺 IP 营销难题，打造出品牌娱乐营销新

范式，将比亚迪的年轻化态度和宋 Pro 敢为更赞的内涵传递给广大 Pro 青年。


