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《56 民族旺仔单曲》社会化营销

广 告 主：上海旺旺食品集团有限公司

所属行业：快消品

执行时间：2019.12.13-12.23

参选类别：社会化营销类

营销背景

一、品牌传播及营销背景介绍

积累多年的IP形象，是旺旺的优势资产，更是大众的情感连结点。通过以旺旺形象做延伸为发散点，

在营销中融进当下的社会热点与时尚精神，及时与年轻人互动，不断赋予旺旺新活力。

旺旺深知年轻人是零食行业的消费主力，跨界模式是目前深受年轻人喜爱的呈现方式。所以旺旺较

早就开始跨界尝试，不仅如此，旺旺还不断在跨界领域做新的尝试。本次创意就是从结合今年是新

中国成立 70 周年，也是旺旺 IP40 周年的热点下，配合旺旺 56 民族营销大主题，特此携手说唱歌

手 Max 马俊，联合酷狗音乐，用“家国情怀”作为与消费者的沟通点，将消费者对于家国的情怀

转换到歌曲以及产品之上，引发自传播。

二、行业发展背景

旺旺作为零食快消品牌，一直通过各类创意玩法让品牌变得越来越年轻，贴近年轻人。如今中国“传

统文化”在年轻群体中逐渐崛起，而这种现象的背后也是民族文化自信的崛起和大众对民族文化的

认同。旺旺这首用“民族”作为载体的主题曲，更容易唤起大众共鸣，被更多消费者认可，在线上

线下不断增强着品牌知名度。

三、面临的营销困境及挑战

1、随着跨界热度的不断升温，越来越多的品牌加入到跨界领域中，如何在众多跨界案例中给人带

来新意与好感，破圈而出成为当下跨界的难点。

2、面对逐渐成⻓的新生代消费者，传统的营销模式已经逐渐失去效能，如何切入年轻潮流文化，

圈住年轻族群的消费视线成为品牌营销的挑战。

营销目标

一、预期目标

利用跨界方式，将食品与嘻哈音乐进行碰撞，吸引年轻人关注，给用户不一样的旺旺风格体验，撬
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动并圈粉年轻人群。

二、整体目标

1、找到与年轻族群沟通的捷径，通过产出年轻人喜欢的内容，助力旺旺品牌在“破圈”中释放更

大的势能。

2、用“⺠族情怀”作为 2019 年品牌与消费者的沟通点，在传递情怀的同时又能融入旺旺品牌独

有的气息，唤起年轻人对中国文化、⺠族品牌的认同感。

三、阶段目标

1、与国内领先音乐平台做品牌跨界联合，这也是旺旺首次与音乐平台进行跨界合作，用领先概念

吸引消费者。

2、用年轻人喜爱的小众文化创作出优质歌曲内容，赋予品牌新 DNA，紧跟时代市场变化。

3、用打破品牌固有视觉形象的海报，vlog，MV 等素材进行传播，并加以明星，KOL 加持，实现

爆发式传播效应。

策略与创意

营销策略：用新颖跨界形式作为好奇点，用眼前一亮的内容打动消费者，并通过多渠道及大流量进

行爆发传播。

创意亮点：

1、实力打造用年轻人喜欢的音乐，力邀金牌制作团队，为原创歌曲背书，用音乐诠释⺠族情怀、

用年轻人的方式唤起⺠族自豪感。

2、利用沉浸式 MV，唤起家国情怀之中又巧妙融入旺旺独有的品牌记忆，实现品牌理念深度传播

的同时，助力旺旺品牌在“破圈”中释放更大的势能。

3、公益活动落地品牌情怀，将公益活动作为营销收尾，将整波⺠族情怀营销真正落到实处。

执行过程/媒体表现

预热期：

用 vlog 抛出歌曲预告，联动音乐人，kol 大号资源制造话题悬念。
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众多微博 kol 加入讨论，带动话题热度，让消费者产生好奇。

歌曲发布倒计时海报吸引消费者持续关注，增加热度。

爆发期：

跨界歌曲《合而为一》在酷狗音乐，QQ 音乐，酷我音乐上线，《合而为一》MV 在酷狗平台热播。
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酷狗站内优势 AD 强势推送活动信息，增加活动的曝光。

酷狗站内打通完整搜索链路，降低搜索到歌曲的难度，便于消费者直接搜索到歌曲进行试听。

发起微博话题#56 民族旺仔单曲#，利用酷狗，旺仔俱乐部等官方平台与艺人联动助推品牌歌曲及

MV 宣发。
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联动微博 41+kol 扩散话题热度，助力活动爆发。

收尾期：

旺旺、酷狗、善吟共益联合发起音乐公益计划，让旺旺的家国情怀得以落地，实现品牌再升级。
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多家行业权威微信号及头部媒体报道活动内容，对家业内权威公众号自发点评活动营销亮点。

软文链接（部分）：

https://mp.weixin.qq.com/s/iNrfghsAs3yI8CIoVE2Knw

https://mp.weixin.qq.com/s/xLITgnzHSGw7tP5_P23I5g

https://mp.weixin.qq.com/s/BFejOrQzfv9cLdpPwJhIPA

https://feng.ifeng.com/c/7sgic9fRz6Z

https://www.sohu.com/a/362631532_100164451?qq-pf-to=pcqq.c2c

视频素材：

预热vlog：https://v.qq.com/x/page/m3051avyjzl.html

MV正片：https://v.qq.com/x/page/s3037yf9hlo.html

公益 vlog：https://v.qq.com/x/page/n3041snyyi4.html?ptag=2_7.8.8.20569_copy

营销效果与市场反馈

活动整体总曝光量：1 亿+；微博话题#你集齐民族罐了吗#总阅读量 1088 万+；#56 民族旺仔单

曲#总阅读量 4813 万+；活动宣传视频总曝光为 248 万+，其中 MV 播放量在酷狗站内高于其他

广告项目 MV 总播放量；微博话题，微信，新闻传播总阅读量 6007 万+。

https://mp.weixin.qq.com/s/iNrfghsAs3yI8CIoVE2Knw
https://mp.weixin.qq.com/s/xLITgnzHSGw7tP5_P23I5g
https://mp.weixin.qq.com/s/BFejOrQzfv9cLdpPwJhIPA
https://feng.ifeng.com/c/7sgic9fRz6Z
https://www.sohu.com/a/362631532_100164451?qq-pf-to=pcqq.c2c
https://v.qq.com/x/page/m3051avyjzl.html
https://v.qq.com/x/page/s3037yf9hlo.html
https://v.qq.com/x/page/n3041snyyi4.html?ptag=2_7.8.8.20569_copy

