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	营销背景
	营销目标
	策略与创意
	“为爱拼一把”——外卖小哥千里骑行承包高铁站求婚
	具有代表性的身份标签：普通平凡、与消费者日常接触频繁的外卖小哥；
	具有话题性的壮举：从广州到杭州1600公里骑行；
	与身份形成反差的行为：包下整个高铁站表白；
	能引起共鸣的场景：求婚。
	在七夕这个爱情成为天然热点的节日，东鹏特饮通过打造爆款事件占领节日话题，通过精品的走心视频延伸传播，
	创意特点：

	执行过程/媒体表现
	营销效果与市场反馈

