
第 11 届金鼠标数字营销大赛

伊利金典娟姗×大英博物馆数字营销项目

广 告 主：伊利

所属行业：快消行业

执行时间：2019.06.02-06.30

参选类别：跨界营销及 IP 应用类

营销背景

营销目标

借助高端英伦 IP 背书产品的珍稀属性和英伦血统， 讲述让人印象深刻的品牌故事，凸显品牌特质。

策略与创意

金典娟姗于 2019 年 6 月 8 日，在大英博物馆举办联名款发布会。此次金典以高端文创 IP 背书（大

英博物馆及藏品、具有英伦王室血统的明星、馆藏员），通过不同平台进行多元化传播，打造金典

娟姗的英伦稀奢属性。
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执行过程/媒体表现

1、高端资源加持，夯实产品高端感:

通过顶级文创类 IP 合作，背书产品的纯正英伦血统、稀奢调性及悠久历史，提升品牌的高端感和

溢价能力。

2、优质内容，优化在目标人群中的传播效果:

高知精英阶层对品牌的颜值、话题、文化内涵有更高需求，时下文创类 IP 大热。大英博物馆可以

提供丰富的内容创意源泉，通过优质内容引爆圈层口碑发酵。
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营销效果与市场反馈

金典娟姗限量装销售过万提，作为全球首个在大英博物馆举办联名款发布的乳制品品牌，引发路透

社、戴安娜王妃侄女、大英博物馆等国外人群高度关注及赞扬。

活动共产生：微博话题阅读量 1 亿+，覆盖人群 1 亿+，微博互动量 6 万+，总阅读量 1241 万+。


