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消费者直连！阿里“易达”助力大疆精准曝光与交易增长 

广 告 主：大疆 

所属行业：数码产品 

执行时间：2019.06-11 

参选类别：创新营销类 

营销背景 

大疆是全球领先的无人飞行器控制系统及无人机解决方案的研发和生产商，客户遍布全球 100 多个

国家。数据分析显示大疆流量占比优势巨大，接近市场检索份额 8 成，在此基础上如何持续保障市

场份额，提高品牌影响力，促进转化？如何最大化扩大曝光量的同时提高商品的加购及交易，成为

新增长的挑战。 

营销目标 

占领用户心智，多条大疆产品线齐发力，提升销量转化。 

策略与创意 

针对不同产品线，通过数据能力对大疆品牌相关用户进行划分，分类认知人群、兴趣人群、检

索人群等不同价值人群。数据银行全链路分析精准定位受众人群，为投放精确指导。利用一键

直达“购买”的商业产品体系——易达，将大疆推广商品一键加购，将信息流广告跳转购买四

步缩短为两步，以决策路径极大缩短，提升转化率。 

阿里创新业务事业群智能营销平台“品效合一”的全新商业产品体系——“易达”。实现 UC 与

淘宝、天猫等平台一键链接，将信息流广告跳转购买四步缩短为两步，以决策路径极大缩短，

提升转化率。 
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用户可以在 UC 客户端内对信息流广告中的兴趣商品进行一键“加入购物车”、“关注店铺”、

“领取优惠券”等行为，无需额外跳转。在 UC 端内的转化行为可同步至淘宝、天猫进行再次

触达。例如，用户在 UC 端内加购商品后，当其打开淘宝后，该商品信息会呈现在“购物车”

中，增强品牌记忆，刺激消费者购买转化。 

 

执行过程/媒体表现 

定向层面——针对检索人群二次营销,有效覆盖产品决策及使用人群。 

分产品线维度，私域人群中兴趣人群 CTR 高于认知人群，公域数据中检索人群凭借时效性及主观决

策性，较私域人群 CTR 更高，且有效达到竞品拦截。 
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广告物料层面——视频素材 CTR 互动性更强，跳转天猫形成边看边买。 

 

营销效果与市场反馈 

先后为大疆实现千万级曝光，数据银行全链路分析能力助力精准曝光率提升 50%，最终实现超过

1%曝光点击人群 7 天内产生交易，超过 6%曝光未点击人群 7 天内产生淘宝回搜。 


