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六神《明日之子水晶时代》整合营销传播 

广 告 主：六神 

所属行业：日化 

执行时间：2019.06.15-08.24 

参选类别：视频节目合作及大剧联合营销类 

营销背景 

日化行业竞争激烈，六神作为花露水品牌深入人心，但其他沐浴产品等认知不足，同时其他竞品品

牌动作频频，持续抢占消费者市场。 

六神推出清凉新品，如何将“清凉”属性深植消费者内心，并吸引消费者购买是夏日最大的挑战。 

营销目标 

绑定代言人华晨宇，通过节目与代言人深度合作，加深记忆；强化六神品牌认知，深耕品牌清凉属

性；推广新产品，将新产品概念深植消费者心中，促进消费者购买转化；拓展年轻受众群体。 

策略与创意 

以“风”元素做为串联点形成用户感受层面的统一 

在节目内预埋权益，充分释放扩大六神在用户心中的认知；节目外借势节目效应多维扩散，加大六

神品牌影响；整体售卖渠道配合，创意导出至电商售卖平台，吸引用户消费进而增大新品销量。 

结合硬广传播主题，以“风”为记忆触点，打造统一立体传播——“这夏起风了”。 

节目内紧扣内容，强化产品清凉属性，将新品清凉的概念贯穿到底。并巧妙利用选手形象授权，真

实促进品牌销量转化。 

执行过程/媒体表现 

一、节目内将权益合理划分，利用不同的权益形式强化用户对六神沐浴露的认知 
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魔性口播＋标版，六神清凉沐浴露和风系少女一样“清凉” 

口播：“不论逆风，顺风，我自带凉风，本节目由这夏起风了的六神清凉沐浴露赞助播出。 

口播是品牌利益点释放的最有利渠道，“逆风”“顺风”与赛程中选手的“失意”“得意”高度关联，

实现与内容的强绑定。 

花字植入，挖掘情节爆点，创意文案凸显六神沐浴露产品卖点 

1-8 期节目中寻找有看点且贴合六神清凉沐浴露的重要卡段，植入相关花字，在观众关注高峰时露

出品牌； 

花字文案绝大多数以“清凉”为中心，集中突出六神清凉沐浴露“即刻冰爽  一夏起风”的特点； 

创意中插，三重凉度分级，六神清凉沐浴露带你感受“这夏起风了” 
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互动植入，代言人华晨宇在线安利，明妹反复提及，加强记忆 

 

二、节目外绑定投票环节，将受众引流至微信平台，真实促进品牌销量转化 

 

营销效果与市场反馈 

1、《明日之子水晶时代》总体播放表现优异 

截止到 2019 年 9 月 24 日，总播放量 34.4 亿，集均播放量 3.44 亿。 

2、播出期间热议不断，明星导师与人气选手成为节目最大看点 
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《明日之子水晶时代》因前两季的口碑积累与有优质作品的产出，在百度平台的整体搜索表现整体稳定，

中后期达到关注高潮； 

百度指数、基于关键词的搜索，反映了受众了解兴趣，峰值的内容影响，《明日之子水晶时代》明星导

师与流量嘉宾话题带动较强。 

3、明星导师与人气选手拉动《明日之子水晶时代》微博讨论 

《明日之子水晶时代》播放期间社交讨论热度整体稳定；节目微博指数在节目播出日峰值明显，单期节

目播出前后都会涌现出 50+条热门微博，最后一期最强厂牌产生倍受网民关注，达到了整季最高峰

13,190,916； 

除节目官方账号外，助阵嘉宾明星火箭少女 101 与人气选手 by2 为节目内容讨论带动作出巨大贡献。 

4、137 次登上微博热搜榜，“明妹助力”引发微博热议 

《明日之子水晶时代》上线以来强势霸占微博各项榜单，微博平台掀起了持续 2 个多月的“明妹助力”

热议潮流。节目 174.7 亿微博阅读增长量，10 期节目共登上微博热搜 137 次。微博粉丝近 200 万，＃

明日之子＃话题阅读量 318.6 亿，讨论量 1.2 亿。 

5、节目横扫各大榜单，多维度收获好口碑 

《明日之子水晶时代》在知乎、骨朵、艺恩等多个平台上横扫榜单，收获满满好评； 

知乎平台讨论破 1 亿，共有 31 次登上知乎热榜；卡思网综排行榜，连续两月排名第一；艺恩网综排行

榜，连续两月排名第一；骨朵热度排行榜，连续 10 天排名第一。 

6、回归音乐本质，音源横扫各大音乐平台 

明妹音源金曲屠榜 QQ 音乐，包揽酷狗音乐飙升榜前 10,。QQ 音乐热搜共计 162 次，14 首金曲入围歌

曲评论数周排行 TOP3，8 首金曲入围流行指数飙升排行 TOP3。9 首金曲入围酷狗指数 TOP5。 

7、六神《明日之子水晶时代》节目内权益以超高完成率完成 

六神《明日之子水晶时代》总权益完成率达 239.32%，总共溢出 939 秒； 

六神《明日之子水晶时代》植入总时长达 1613 秒，居非冠名及特约客户植入时长第一位； 

《明日之子水晶时代》十期节目中，六神在其中 5 期的植入时长超过除冠名及特约外的所有身份客户。 

 


