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做什么都型——宝马 X2三源里菜场改造传播 

广 告 主：宝马 

所属行业：汽车 

执行时间：2019.11.01-11.30 

参选类别：创意传播类 

营销背景 

营销趋势：高端品牌的营销逐渐走向娱乐化，年轻化，市场在下沉，营销也在下沉，通过接地气的

营销创意活动，打造充满生活气息的品牌人格化特征，并与年轻人潮化沟通，凸显个性和彰显自我

的态度，越来越成为品牌营销的新趋势。 

产品背景：X2 是宝马旗下紧凑型 SUV，以“有型”为车型定位。核心目标群体是追求独特个性的

年轻消费者。他们拥有小资对于生活美感和仪式感的绝对崇拜。 

营销目标 

如何在上市延续期，让以“有型”为定位的 BMW X2 制造非凡的潮流新鲜感，俘获更多年轻消费

者的眼球，通过他们认同的方式建立沟通、引发对品牌的好感？ 

策略与创意 

如何比别人的有型更有型？——就要将“有型”极致表达！“有型”不是一味标新立异，而是让生活

中最平凡的场景都能很有型——只要你觉得型，做什么都型！于是，“菜场”这样一个最平常、最生

活的场景被选择——通过一系列传播，让大家觉得连买菜都可以是特别有型的一件事。 

BMW X2 与腾讯新闻对三源里菜市场进行了全新的美学改造。本着“做什么都型”的主题，将这

个最具生活烟火气的地方,升级成为打卡圣地，彰显年轻一代审美意识。通过名人/KOL 的扩散、多

资源的整合传播，打造美学大事件。 

BMW X2 与腾讯新闻之所以选择三源里菜市场作为本次改造场所，目的是将有型放回最具烟火气

的地方，通过三源里菜市场的潮流化改造，让每个人都能来到这里感受烟火气与时尚的同台 BATTLE，

体会如何大胆的表达自己的型格。不论是作为公共媒体——坚持“眼界即人生”的腾讯新闻，还是

倡导“做什么都型”的 BMW X2,都希望通过这次联合改造行动，鼓励当代年轻人活出自己的生活

态度，打破固有标签，勇于彰显个性，表达独特的自我。 

案例总结视频：https://v.qq.com/x/page/k3065agw1tv.html 

 

https://v.qq.com/x/page/k3065agw1tv.html
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执行过程/媒体表现 

 

改造预告片：https://v.qq.com/x/page/d3065kksaow.html 

改造有型：北京三源里菜市场在一夜之间焕然一新,原本略显杂乱的菜市场被炫酷的荧光绿色覆盖,

菜市场中的各类食品生鲜也以更加潮流设计感的方式重新出现在人们面前。除了大门显著标识、大

型背板以外，大家所熟知的生鲜食物、价签、秤砣、条形码等元素符号一一呈现, 琳琅满目的食材

与炫酷的招幌交相辉映,为三源里菜市场带来了年轻大胆的视觉新体验，吸引着前来购物的市民争相

合影留念。 

https://v.qq.com/x/page/d3065kksaow.html
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扩圈有型：活动当天，冯唐也来到现场买菜；冯唐输出图文+视频内容，通过自有平台进行传播。

众多时尚网红参与打卡发图，多个时尚公众号联合撰文潮流发声。时尚年轻人也迅速聚集，实现

了事件自然扩散。 
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联动有型：798 艺术区提前竖起潮人新地标，用醒目荧光绿贴纸提前改造了一个艺术馆，用直观大

“型”的方式，预告菜市场活动。 
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衍生有型：在活动期间来到三源里菜市场的消费者提供了兼备环保、实用和美观三大功能的购物袋、

贴纸等周边潮品,让买菜变成了一种更有趣的消费体验。 
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传播有型：全面整合腾讯全平台传播资源，通过新闻话题/朋友圈/视频 oneshot/新闻第一刷/公众

号互选广告等形式，实现全面深度触达。 
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营销效果与市场反馈 

营销效果： 

11.15 日项目引爆 12 小时内，阅读量 10W+； 

腾讯新闻 APP 内话题“三源里叫板三里屯”收获 22W+阅读，1.6W 热推； 

项目视频 VV：200W+； 

微信朋友圈点赞率高于均值 800%，评论率高于均值 1100%。 

市场反馈： 

中国日报、中国网、环球网、国际在线新闻、中华网、千龙网、京华网、人民日报海外版、新京

报 weibo、腾讯新闻出品等权威媒体进行了事件报道； 

vista 看天下、X 博士等大号发文，都获得 10W+阅读量； 

冯唐老师发文两篇《有一个菜市场，你做什么都型》、《菜市场是一个城市的隐秘花园》，引发全网

关于审美课题的讨论； 

11.15-11.17 活动三天时间内引来无数网红打卡留影，引发强势扩散。 


