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京东818“超能星机队”内容营销 

广 告 主：京东手机通讯 

所属行业：电商 

执行时间：2019.08.12-08.20 

参选类别：视频整合营销类 

营销背景 

电商造节玩法经历多年发展，成为攫取流量不可或缺的手段之一。此次项目为第十五届“京东 818

手机节”电商营销，“818”是京东通讯 S 级战略项目之一，也是继“618”与“双 11”之间的电商

大促节点，手机作为京东旗下重点品类，营销必然为重中之重。 

在八月份这个花样这个花样纷呈的暑假档，以优质图文种草、多种创意互动、硬核广告视频输出等

形式将“京东 818 手机节”IP 落地，并强势宣告，电商造节，引发品牌、消费者互动。同时协助京

东通讯完成全域曝光、重点突破，多种声音传递“硬核”理念，充分联合 KOL 内容共创为品牌手机

提高曝光、积累用户、输出价值观，达到品效合一的目的。 

营销目标 

协助京东手机通讯顺利承载 TO B 与 TO C 的双重意义，持续打造手机通讯“818 购机攻略”概念

带动线上销售，同时专注“内容专业度”制造内容，强化用户认知，占领用户心智。 

【品牌曝光】818 手机节及整体主题的曝光，凸显京东手机内容专业度的认知； 

【深度种草】以兼具专业性、娱乐性的优质内容促进用户种草； 

【整合传播】推进站内、站外、厂家的跨界联动，实现多阵地的整合传播； 

【创意丰富】尝试新方式，制定突破性的创意手段； 

策略与创意 

2019 年进入 KOL 带货时代，在 818 在这个自带网感的节日里，京东手机特邀了 7 位不同领域的跨

界玩咖，集结科技、运动、旅行、极限、科普、游戏、摄影等不同领域的深度内容共创，并于各大

短视频平台、新媒体平台进行宣发。 

站外多点击破之外，所有宣发内容都在站内落地、承接流量。不仅在 818 手机节内容会场、京东私

域、京东视频等多个频道同时上线“818 手机节”的内容，还结合京东 APP 首页下拉的视频问答

创新玩法，基于京东手机大数据锁定精准用户人群，用一套漂亮的营销组合拳，将流量握在手里、

实现“好看又能打”的种草转化。 

同时，京东手机更在行业精准科技媒体——数字尾巴上设立分会场，以 PGC 文章为引导，结合#上
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半年新机扒一扒#、#做个硬核玩家#、#5G#等相关热点话题引发用户热烈讨论，以 PGC 带动 UGC

释放话题影响力，让消费者各寻所爱，各有所聊。 

执行过程/媒体表现 

1、打造“超能星机队”，达人形象 IP 化 

联合 7 大达人及结合爆款新机特性打造“超能星机队”，为广大消费者深入浅出地“八一八”最近

热门的手机，让大促在最开始，就有了专业化、趣味化的气息，更符合年轻人的胃口。 

 

2、＃做个硬核玩家＃内容共创跨平台种草 

适逢开学季，多个厂商都蓄力发布新机，5G 更是如火如荼吸引消费者注意力，京东手机洞悉这股

全民科技迷的趋势，深度沟通用户需求，与北石同学、蛋蛋解说、迪仔、Thomas 看看世界几个不

同领域的硬核跨界达人分别根据自己的领域场景制作了不同的风格视频形成“做个硬核玩家”系

列短视频，切入消费者兴趣点。 

北石同学、蛋蛋解说、迪仔、Thomas 看看世界几个不同领域的硬核跨界达人跟别根据自己的领域

场景制作了不同的风格视频，比如环球旅行博主@北石同学把一加手机与极限跳伞运动结合，上演

了一场又燃又生动的视觉盛宴，也传递出“年轻不将就”的品牌理念。蛋蛋解说一贯的趣味游戏开

头，把产品卖点风趣阐述，让粉丝捧腹的同时也加深了产品印象。 
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视频链接：https://v.qq.com/x/cover/gshiq8iu4p194mg/g0915j0vicn.html 

BY 超凡游戏狂 蛋蛋解说 ，iQOO Neo 厉害不止在游戏 

视频链接：https://v.qq.com/x/page/k0915d4g7b9.html 

BY 灵魂追光者 @Thomas 看看世界，华为 nova 5 Pro 拍出不一样的重庆 

视频链接：https://v.qq.com/x/page/j0915b3g49d.html 

BY 北纬遨游者 北石同学，像跳伞一样令人惊艳的一加 7 Pro 

 

站外多点击破之外，所有宣发内容都在站内落地、承接流量。不仅在 818 手机节内容会场、京东私

域、京东视频等多个频道同时上线“818 手机节”的内容，还结合京东 APP 首页下拉的视频问答

创新玩法，基于京东手机大数据锁定精准用户人群，用一套漂亮的营销组合拳，将流量握在手里、

实现“好看又能打”的种草转化。 
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全域曝光+重点击破，京东手机用多个渠道，多种声音，传递一个目标，开启了电商全域短视频营

销，更为之后的合作埋下伏笔。 

 

同时，京东手机更在行业精准科技媒体——数字尾巴上设立分会场，以 PGC 文章为引导，结合#上

半年新机扒一扒#、#做个硬核玩家#、#5G#等相关热点话题引发用户热烈讨论，以 PGC 带动 UGC

释放话题影响力，让消费者各寻所爱，各有所聊。 
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3、“5G 追踪”超硬核视频，专业性强输出 

打造硬核科幻广告《5G 追踪》，从创意策划到制作执行，全方位展现“5G”技术实际运用，为即将

到来的“5G”高峰充分预热，同时展现京东手机内容专业性，强化用户认知。 

视频链接：https://v.qq.com/x/page/h09175ow7c9.html 
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营销效果与市场反馈 

在话题造势层面，PGC、BGC 带动了营销声量，加上优质的 UGC 内容自主发布，使得这一波操作

不同于以往的品牌的自嗨，更有品牌、KOL 和用户的多点内容贡献，带动整体话题传播。 

覆盖两微一抖，7 大共创内容 44 位自媒体 KOL 参与话题互动。截止至 8 月 23 日，站外总曝光量

高达 1.6 亿，视频播放量 2450.2 万；#做个硬核玩家#话题阅读量：8248.7 万，互动总量：21.9

万，整体站外用户口碑反应好，形成良好的互动氛围。 

 


