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2019年蒙娜丽莎第11届微笑节
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参选类别：数字媒体整合类

营销背景

早在 2009 年初，为更深层次的挖掘品牌文化，实现与终端的强互动和促销相结合，蒙娜丽莎正式

以微笑文化为主线开展每年一届的“蒙娜丽莎微笑节”，并在每年的 8 月份全国范围同步启动，开

辟出一个促销淡季中独特的促销节点。经过 10 年的发展，微笑节已成为家居行业品牌营销活动的

一个明星 IP，同时也成为品牌对外沟通、传递品牌价值的重要节点。

营销目标

蒙娜丽莎微笑节延续品牌调础上，进一步深化微笑节的内涵和价值。从促销造节上升到品牌 IP，内

涵提升，价值提升，势能提升。不仅辐射行业、购买人群，也将通过更创新的营销方式和媒介组合

形式，覆盖更广泛的人群，向他们传达蒙娜丽莎品牌精神和理念。

策略与创意

打破往年以促销节点单一包装方式。从品牌 IP 包装点出发，以“1+N”（1 个促销主题与 N 种活动

形式）的品牌营销组合方式，结合多种新媒体营销工具的创意应用，进一步释放微笑能量的营销影

响力，全方位拔高品牌高度。

执行过程/媒体表现

2019 年，蒙娜丽莎第 11 届微笑节，再次释放的营销影响力，以微笑能量+为传播主题，针对品牌

形象和媒介传播系统进行全面升级，实现全媒体的内容产出、全媒介的品牌传播（抖音、一兜糖、

微博、微信、腾讯视频），并完成了全国线上（微电影、抖音 vlog、短视频、屋主视频、创意 H5、

微博微信大号传播、定制海报、原创稿件包装）和线下《微笑研究所》的联合爆破。
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营销效果与市场反馈

作为本届微笑节的硬核内容：《我的超人太太》微电影总播放量：538.6 万人次，微博话题关注量：

2681.5 万，热评数：1.4 万，微信公众大 V 阅读量超：26 万；《谁让丽莎生气了》创意 H5 互动

量： 385870 人次；抖音 vlog 短视频达人点赞量超：8.6W 人次；一兜糖《屋主视频》阅读量超

13W 人次；《微笑研究所》线下快闪店，约 5600 人次​参与游戏互动。据不完全统计，微笑节研究

所于蒙娜丽莎全国多家门店同步复制，引发全国互动促销狂潮。

《我的超人太太》微电影链接地址：http://www.iqiyi.com/w_19sb5uqif9.html

http://www.iqiyi.com/w_19sb5uqif9.html

