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一坛好酒双曲线一号星际火箭发射 

广 告 主：金六福·一坛好酒商贸有限公司 

所属行业：酒业 

执行时间：2019.03.29-08.16 

参选类别：跨界营销及 IP 应用类 

营销背景 

1、市场环境：一直以来，人们对白酒类企业还有着刻板的印象，认为白酒就是酒桌上应酬的必需

品，是商务会谈不可缺少的一部分，是茅台、五粮液、泸州老窖等一线白酒迎来一波又一波的涨价

潮。 

2、品牌现状：对于白酒类产品的营销方式的认知，也以传统广告为主：电视、广播、报纸、杂志等

传统媒体是消费者在很长一段时间里了解白酒品牌的主要渠道。然而随着新媒体营销对传统媒体的

冲击，传统广告形式已经不能满足行业前进的要求。 

3、营销挑战：新媒体营销已是大势所驱，白酒行业正在用顺应时代潮流的营销活动，来消除这种刻

板印象，同时拉近与消费者的距离，让更多的人了解白酒行业。 

4、目标受众群体：高学历高收入，对新事物保持苛求态度的 30-45 岁男性受众。 

营销目标 

借势中国商业航天事业里程碑式大事件，助力产品在 C 端知名度的提升，强化一坛好酒产品价值区

别，通过大事件大曝光打全体 C 端用户，构筑一坛好酒品牌自身的话语传播体系，赋予一坛好酒鲜

明的魅力，巩固大众对品牌认知。 

策略与创意 

视频链接：http://v.ifeng.com/c/fhhplayer/87d8ef30-9c85-42cc-bda3-d281827aa0b4 

http://v.ifeng.com/c/fhhplayer/b345792e-2b2a-472c-83aa-6092c1cb8d65 

1、流量热点：大事件差异化 

2019 年是航空大年，年初上映的电影《流浪地球》再次带热航天话题，借势中国商业航天事业里程

碑式大事件，助力产品在 C 端知名度的提升，强化一坛好酒产品价值区别，通过大事件大曝光打全

体 C 端用户，构筑一坛好酒品牌自身的话语传播体系，赋予一坛好酒鲜明的魅力，巩固大众对品牌

认知。 
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2、深度记忆：首个登上太空的白酒 

这次白酒进入太空为首次完整瓶装白酒的太空首秀，抢先占位航天资源及消费者心智，树立深度记

忆点及一坛好酒品牌谈资，讲述品牌故事，并助力品牌社会化传播及长尾影响。电影中宇航员饮酒

情节带来大量讨论，曾有俄罗斯宇航员携带伏特加进入太空，这一事件几乎不再是新闻，可是中国

白酒还无先例，因此这次发射能成为自发社会化讨论及传播的热点。 

3、匠心呈现：强关联创意结合 

随火箭发射、亲临线下观看、航天材料特别定制版、纪录片产出，深度参与，建立民族品牌与航天

级品质匠心的共性联想，熔精神与产品于一炉，完美诠释一坛好酒对酿酒品质的执着，深度呈现一

坛好酒品牌匠心。 

4、精准人群：匹配目标消费者 

航空类大事件关注人群以 男性为主，加之凤凰高知高收入男性用户特性，精准匹配一坛好酒白酒消

费用户群体 ，抢占目标消费人群的心智，提升消费者对一坛好酒品牌的整体好感度。 

5、自然贴近：更加场景化的融入 

庆功宴指定用酒，身份传播+场景化呈现一坛好酒，好品质、好配餐，为中国航天喝彩，既能够精

神共鸣民族自豪感，亦能够贴近消费者生活餐饮场景，直观并接地气、场景化。 

6、落地产品：太空版一坛好酒纪念特别版 

进入太空的一坛好酒作为珍藏纪念版，同步定制太空材料铭牌，作为纪念版一坛好酒，落地特别定

制产品，并可后继研发航空版一坛好酒，赠送或售卖军人群体。 

7、高性价比 

传统非商业航天活动难以支持商业植入及联合，或天价费用获取边缘权益，本次合作成本得以分摊，

权益得到定制及深化，并搭配凤凰双端平台硬广及品质内容，高性价比成为一坛好酒品牌资产。 

8、传播爆发 

大事件传播，包括新闻联播、新华社、人民日报、环球网等数百家中外媒体报道本次事件，部分直

接体现一坛好酒品牌权益，深化事件传播。 

执行过程/媒体表现 

1、发射前期预热： 

定制宣传海报，为发射当天第一时间传播预热 
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2、火箭发射： 

邀请数十位嘉宾全程近距离观看火箭发射，一坛好酒做为伴手礼。  

 

 

宣布发射成功之后 3 小时，产出第一只带有权益短视频 
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太空回传精剪短视频配合定制视频包框发布，“首瓶太空白酒和地球”首同框达成。 

火箭发射成功庆功宴，一坛好酒全程参与，在庆功宴上授予“中国民营航天合作伙伴身份授予”、“发

射庆功宴指定用酒”荣誉称号。 

 

3、发射后期长尾传播： 

紧跟话题热度，独家视频依次上线。 
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定制图集，回顾一坛走进航天城，参与火箭发射的全过程联合频道，增值推广，延长传播时间。 

营销效果与市场反馈 

1、具体效果：品牌成功借势中国商业航天事业里程碑式大事件，在 C 端知名度大幅提升。专题曝

光量达到 875W，硬广曝光达到 6193 万+，视频播放量 1500 万+； 

2、行业评价：收到行业认可，客户集团高层，经销商，资深媒体大 v 分享转发相关报道，行程圈层

刷屏； 

3、创新白酒营销方式，首瓶太空白酒横空出世。一坛好酒成为首次登上太空的中国白酒，此次合作

成为中国文化和中国白酒开创新的历史坐标； 

4、成功沉淀品牌资产，此次跨界一坛好酒推出“太空纪念版”白酒，上市一月内销量 2000 多瓶，

广受市场青睐。 


