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百度国潮季跨界营销
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参选类别：跨界营销及 IP 应用类

营销背景

随着中国国力的不断提升，“国潮”也成为中国人回归文化自信下的必然产物。经济的发展不仅促

进了国人的民族自豪感，带有"中国文化"元素的各类商品也成为新生代消费者彰显个性的重要标签。

营销目标

百度 APP 借力这股日渐兴起的“国潮风”，打造全民参与的国潮 IP，并希望通过中国品牌与亿万

网民的亲密接触，提高中国品牌在中国乃至世界的知名度，让更多人见证“中国制造”到“中国骄

傲”的国潮崛起。

策略与创意

借势国庆节日 品牌与民族情感共振

所谓“国潮”，顾名思义是指中国人打造的潮流品牌，“国潮”本身就是蕴含着对国家的热爱，对

民族智慧的认同，对民族企业成果的肯定，是一种朴素的国人情感。

“百度国潮季”之所以能够成功的关键，在于在恰当的时机向恰当的对象借势，这个时机是新中国

70 周年国庆，借势对象除了全国人民异常统一高涨的民族情绪，还借势了权威媒体——人民日报

旗下人民网研究院。

百度作为全球最大的中文搜索引擎，沉淀了大量结构化的数据，此次借国潮季与人民网研究院共同

发布《百度国潮骄傲大数据》报告，获得了权威性背书以及高势能的传播优势，为新闻和话题的传

播打下了漂亮的开端。
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精品国货搭载“有梗”营销，百度国潮季精彩纷呈

288 根钟薛高雪糕、365 个巨白兔奶糖、161 只狗不理包子、365 本中信出版社图书、365 套三枪

内衣，“百度国潮季宠爱计划”通过百度 APP 官方微博的“宠爱 5 连杀”打开传播局面，无论是

魔性的数量，还是娱乐感爆棚的文案，拟人化的语气和“甜宠感”十足的话术都令网友相当买账；

不仅活动获得近百万转发量，话题#百度国潮季宠爱计划#累计阅读量也达到 5394.6 万次。事实上，

“宠爱计划”并不是百度 APP 玩转国潮 IP 的唯一大招。

裂变策略刺激动销 话题营销为品牌温情加分

国庆前后，日活超过 2 亿用户的百度 APP 发起“组团抢国货”活动，以社交裂变的方式拉动用户

参与，为品牌造势，此次合作品牌提供了价值千万的国货产品，包括华为 P30 pro、联想电脑、格

兰仕蒸烤箱等等，在扩大品牌产品知名度的同时，其“带货”能力也不容小觑，百度小程序“度小

店”和百度战略投资的 SaaS 服务商“有赞”成功地承接了这次助力活动，帮助品牌在百度生态内

实现了电商闭环。尤为一提的是，“百度国潮季”在新中国成立 70 年之际，通过平面媒体、社交

平台、户外大屏、百度 APP 全站资源，强势渗透到了每个中国人的生活场景中，多达 40+国货精

品也共襄盛举，一边刷庆祝大会，一边“免费抢国货”的组团大战，将“爱国潮”与“国潮”的概

念完美聚合。
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历数“百度国潮季”的合作品牌，既有自然堂、相宜本草、格兰仕等知名消费类国货，也有华为、

比亚迪、吉利、联想等代表中国领先科技的企业，更有英雄钢笔、大白兔等承包童年美好记忆的民

族品牌。当中国品牌齐齐发声，不禁激发起了大众对国产品牌的自豪感和民族感情。
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百度 APP 携手人民网打造大数据，饭圈文化助国牌深入年轻群体

“百度国潮季”的国潮 IP 营销可谓高开高打。在“国潮骄傲大数据”中，20-29 岁年轻人对中国

品牌关注度增长量最高，而 30-39 岁的中青年群体则紧随其后，而这也引出了百度 APP 在此次营

销中的又一张杀手锏：如何让年轻人买账？百度 APP 选择借力饭圈文化，巧妙突围。

饭圈文化作为当今年轻人文化中最热、最为显性的存在，“得饭圈者得年轻人”的论断也获得了越

来越多品牌的认可。

已经成为消费主力的 80 后、90 后们不仅更依赖社交媒体，也对分享式、逗趣的营销有着更高接受

度。本次“百度国潮季”就精准地迎合了年轻一代对跨界营销的原创性和趣味性的高需求。“免费

抢国货”活动中，百度分别与大白兔、六神推出的小度联名款智能音箱“会唱歌的大白兔”和“哼

出夏天的味道”，上线后实现“秒没”，两款音响的“高颜值”和“定制属性”都让它们成了年轻

人“心水”的“萌物”，更成为社交媒体中“获赞神器”。
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提起饭圈文化，追星和应援同样不容忽视，百度 APP 此番还邀请了易烊千玺、杨紫、邓伦、黄子

韬、李易峰等 13 位明星组队为“国潮”站台，亿级流量聚合也快速聚拢海量 90 后、00 后粉丝；

几个小时内，百度国潮季“以青年之力挺国潮崛起”的话题阅读量就超过了 1078 万，实现了社交

媒体上大声量齐呼的共振效应。

执行过程/媒体表现

全渠道打造 IP 概念 聚合音量强势传播

为了打造首届“百度国潮季”影响力，传递合作品牌的价值，百度为品牌方也是加持了极大的流量

通道，同时调动了大量的外部传播渠道，共同为“百度国潮季”造势，为合作品牌提供最佳的营销

体验。

活动期间，百度端内资源集体发力，百度、百度贴吧、好看视频....十来个 APP，通过话题、专题等

方式，面向合计全体用户曝光，为活动引流。

以中国移动为例，在此次百度国潮季活动中，中国移动作为中国通讯技术发展的见证者，与百度合

作了#哪一瞬间感觉到科技改变生活？#和#下一个 70 年# #科技 70 年-登月在路上#等话题，围绕

5G、人工智能、载人航天、航天通信等主题，邀请经济学家贺铿、宋清辉，复旦大学教授严锋，通

信领域专家龙飞、虎龙吟等知名人士参与互动，与网友共同追忆 70 年来科技的变化，并对未来的

科技发展进行展望。
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在外部资源端，百度联合人民日报旗下人民网研究院发布“国潮骄傲大数据”，并联动人民网等高

势能媒体资源共同诠释和解读了国潮发展背后品牌的革新力和用户对中国品牌的认可度。此份国潮

骄傲大数据在人民网官微率先发布后，瞬间即突破了 10W+的阅读量，点燃了国人对民族品牌的自

豪感，为后续国潮季活动的顺利开展提供了话题铺垫。

此外，百度还在多个城市标志性建筑投放了广告，通过线下端为活动引流，最大程度上为品牌扩大

声势。

在社交化平台方面，百度以双微为载体，聚合百度系产品矩阵官微为活动发声，通过联名海报、互

粉、转发有礼、朋友圈引流等方式，实现了整个百度系粉丝向合作品牌的导流。

营销效果与市场反馈

百度国百度国潮季以“我挺国潮”贯穿，是电商平台之外首个内容服务平台是对“国潮”概念的营

销尝试，有趣的裂变玩法以及趣味十足的话题，让合作品牌通过百度系矩阵 APP 适配多场景露出，

推升了品牌购买转化，更为合作品牌塑造了年轻化、时尚感和科技感的形象。

百度国潮季联合中国银联、中信出版集团、中信银行、自然堂、荣耀、比亚迪、吉利等几十家品牌

承包社交媒体的同时，也不难看出这一消费现象背后折射出的文化需求。大众在进行消费行为的同

时，购买的已经不仅停留在商品本身，随着物质生活愈发丰富，独特、定制、细分人群的消费体验

已经成为当下最热的消费趋势，而消费者也会更愿意为设计、创意和个性买单。百度 APP 推高几

十大国货品牌成为新“潮牌”的同时，也标志着曾经代表着“保守”的国货正在快速迭代，而本土

消费者们正在培养起自己独特的审美风格。

百度 APP 撬动的这次国潮 IP 热，以多变的打法、高开高走的成绩，成为第三季度营销界的一次成

功案例，也实现了打破圈层门槛的一次创新性尝试。而随着中国制造、中国品牌的崛起，大量国货

品牌亟需打开营销局面，搭载百度的卓越营销平台，不仅让“老字号”、“老牌国货”焕发了生机

活力，更斩获强大眼球效应，实现了 1+1 大于 2 的效果。
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在营销的时尚前沿，“老字号”表现出了巨大的潜力。从逐渐“年轻化”的中国品牌矩阵中，我们

不难看到，国货精品“前辈们”其实可以玩得比年轻人都要 high，而带有中国文化与科技创新相融

合的国潮，才是“最炫民族风”。
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