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欧拉 R1 青春版跨次元出圈营销

广 告 主：欧拉汽车

所属行业：汽车行业

执行时间：2019.08.02-08.06

参选类别：跨界营销及 IP 应用类

营销背景

欧拉汽车是长城旗下电动车品牌，创立于 2018 年。

ZOL 中关村在线是沉淀 20 年的垂直互联网第一综合门户，也是科技领域唯一全域解决方案供应商。

ChinaJoy 是全球数码互动娱乐领域具有影响力的盛会，每年吸引尖端电子娱乐产品和科技、游戏

发烧友到场。

此次活动由 ZOL 中关村在线全程策划执行，借由欧拉 R1 青春版上市，首次将车企带入电子娱乐类

展会现场，并针对展会人群属性锁定泛二次元人群为推广目标，分别从品牌、销售及产品三方面进

行整合营销，以全面提升欧拉在汽车行业的占位，并在科技圈层打出声量，为其他行业做出打破壁

垒的表率。

营销目标

直达 3.5 亿泛二次元用户，有效拉升欧拉汽车品牌、销售、产品多维效果。

在品牌层面——以车企首次跨界 ChinaJoy 为话题，引爆行业关注，并运用 ZOL 自身优势进行矩

阵合力传播，二次元用户喜爱的明星同步营销，实现最大化声量传播。同时为欧拉打造二次元 IP 形

象，凸显品牌年轻化的形象和调性。

在销售层面——线上线下联动，吸引人群参与互动并留资，助力销售线索收集及粉丝转化。同时进

行 IP 营销，助力粉丝转化，利用活动地区优势为上海区域营销开城助力。

在产品层面——青春版新车亮相发布，通过现场互动、产品展示，以及潮品跨界合作，现场助力粉

丝转化为欧拉潜客并进行精准的线索收集，实现品销合一，提振销量。

策略与创意

策略：

1、整体策略：借助年轻用户全年目光第一焦点——China Joy 展会，以泛二次元、年轻用户喜爱

的形式，借力打力，打造强互动、聚集高人气的线下活动，以及抖音达人线上影响力双爆点，全面
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覆盖欧拉在科技圈的潜力消费群体，达成塑造品牌、产品好感度，助推新车销量提升的最终目标。

2、传播策略：打造首个二次元汽车代言人形象，并在 China Joy 活动线上线下同步传播，培养成

为引领二次元用户的意见领袖，打破营销壁垒，使欧拉融入 China Joy 火爆氛围。

亮点：

亮点 1、汽车圈首次启用二次元代言人

将欧拉汽车拟人化/萌化，进行全维度形象设计，让品牌拥有自己的灵魂，同时延伸周边产品，加

强粉丝转化。

亮点 2、国风展台搭建

国潮逐渐成为二次元聚焦中心，搭建国风主题展台更加契合二次元用户审美，加强粉丝与品牌间的

羁绊。

亮点 3、现场超强互动

IP 形象欧拉酱巡馆互动，同时主舞台活动、表演不间断，为展台聚集超高人气。

执行过程/媒体表现

本次项目线上线下联合推进，主要分为预热期、引爆期、延续期，3 个阶段。

一、线上全网造势传播

整体数据：线上累计曝光 8172 万，文章浏览量 185 万，ZOL 站内视频播放量 107 万，抖音话题

视频 160 支，抖音视频累计播放 438.8 万。

线上：预热期—倒计时海报、竞猜互动、神秘大咖，联动微博、抖音双平台传播造势

ZOL 官方微博上线倒计时海报和互动竞猜，吸引大批粉丝点赞、转发，累计微博点赞 3898 次，转

发 4423 次，评论 1052 条；

神秘大咖冯正在抖音发布预热视频与粉丝在抖音和微博互动不断，视频播放 190 万次，微点赞 13.5

万次。

抖音链接：https://v.douyin.com/438qqv/

https://v.douyin.com/438qqv/
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线上：引爆期—中关村在线直播间“天选之子”直播抽奖

中关村在线首个汽车品牌直播，新奇专业的定制内容吸引大批科技粉围观，站内直播观看量 35 万，

留言量 822 条，最终知名 DIY 装机达人，行业资深 KOL—NV 哥获得大奖，并在微博微信分享产

品体验感受。

线上：引爆期+延续期—原创内容站内外重点传播

ZOL 以科技媒体的严谨和专业态度，为欧拉原创文章 20 篇、产出视频 8 只，在站内核心资源位传

播，累计曝光量 8172 万，累计露出频次 200+，ZOL 原创视频播放量累计 107 万。
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站外全平台主流用户聚集地进行文章分发，项目整体覆盖中关村在线、今日头条、一点资讯、ZAKER、

等 30 个平台，覆盖更广泛用户群体、更多样平台用户、多种浏览习惯人群。
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二、线下热点活动策划，天天有爆点

整体数据：欧拉展台接待人次 3 万人，有效线索率超过 90%，现场意向订车 4 台，环拍视频量 538

支，舞台活动每天 20 场不间断。

线下：引爆期—连续 4 天活动现场热度不减。

发布会现场神秘大咖穿越登台，现场热舞，99 元车主现场交车仪式点燃现场火爆高点。

展台现场互动表演不断，大批二次元粉丝纷纷打卡拍照，参与动态环拍。

定制周边礼物吸引现场用户纷纷参与互动并主动留资。
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探馆主播浏览展台并体验产品，分享网友，总热度 64 万；用户自发制作短视频分享传播。

营销效果与市场反馈

效果达成远超承诺客户 kpi，展会人流超 3.5 倍，传播曝光达成 272%，销售线索达成 210%，实

现品销一体营销模式。

此次项目是汽车行业跨界科技圈的一次成功营销。通过 ZOL+ChinaJoy 的官方资源生态整合，以

及 ZOL 对全网平台传播优势的利用，将欧拉这一汽车品牌打造成为 ChinaJoy 现场火爆品牌之一，

并且在短时间内得到了人气和销量的攀升，真正实现多赢。ZOL 为欧拉精心设计的二次元 IP 形象、

国风展台、以及新品发布环节，也都得到了现场观众、网友及客户的广泛传播与喜爱。
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通过该项目，ZOL 团队的策划能力和强大执行能力在汽车行业的高标准下得到了检验，并且获得欧

拉客户的高度认可与信赖，为汽车行业跨界科技圈提供了更多的经验和契机，也为与汽车行业的更

多深度合作打下坚实基础。


