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腾讯游戏·乱世王者&搜狗阅读 营销合作案例

广 告 主：腾讯游戏

所属行业：游戏

执行时间：2019.12.25-12.31

参选类别：移动营销类-展示类

营销背景

纵观 2019 年，SLG 手游逐渐开始表现出两个较为清晰的特征：IP 化和模式固化。《乱世王者》在

没有 IP 加持的情况下，通过以《荣耀史册》为核心的内容共创则助力《乱世王者》走出一条玩家

和游戏共生的品牌自建之路。让玩家不仅仅是游戏的主体，同时也成为游戏“历史”的创造者和推

动者，成为游戏品牌建设最重要的一环，构建一个玩家与游戏共生的游戏生态。但酒香仍怕巷子深，

如何找到契合人群，来不断拉新，就成为了至关重要一环。

营销目标

腾讯游戏推广游戏《乱世王者》，达成下载注册同时，提升游戏知名度美誉度。

策略与创意

搜狗阅读，不仅是一个以不断满足用户全方面的阅读需求为己任，打造精品阅读应用的产品，同时

年轻人的泛娱乐人群的集合地。它所覆盖的人群具备以下特点。
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1、人群年轻，00 后 90 后占比近 8 成；

2、安卓为主，安卓用户占比超过 9 成，占据绝对统治地位；

3、满意度高，重度用户评分 8.1 分（满分 10 分）；

4、休闲场景，主要使用环境为网络稳定的休闲场景。

以上种种刚好与《乱世王者-荣耀史册》的受众人群属性高度契合。

因此，搜狗制定的策略则是：借势搜狗阅读高契合度人群，整合阅读曝光资源，导流至游戏专题页

面，通过激励活动吸引用户下载。

执行过程/媒体表现

首先是曝光导流，整合搜狗阅读曝光资源位，搜狗为本次推广推进开发阅读内 4 个新资源位，可以
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广泛的吸引用户眼球，大幅提升游戏的曝光度。

其次是聚合流量，通过定制契合品牌特质的专题页，以及获取游戏小说授权，用丰富阅读体验，建

立丰满的品牌形象，进一步获取用户青睐。

最后，通过下载激励活动，促进双方品牌流量提升，以游戏小说+抽奖，进一步促进用户的转化。

营销效果与市场反馈

项目总收入：12 万；总 PV：850 万；总点击：14 万；CTR：1.6%。
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本次传播，亮点如下：

1、模式创新：“曝光资源导流→定制主题页→激励活动”合作模式，经验证，可普遍复用于游戏

类客户；

2、资源创新：推进开发阅读内 4 个新资源位，以及原创做定制专题页+抽奖活动页；

3、内容创新：定制专题页获取游戏小说授权，丰富阅读体验，建立丰满的品牌形象；

4、定制专题页契合品牌特质；下载激励活动，促进双方品牌流量提升。


