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OPPO Reno3系列预热视频《5G 反转好莱坞》
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参选类别：视频内容营销类

营销背景

2019 年 12 月，OPPO 推出国内首款 5G 视频手机 Reno3 系列，在国内手机行业都在追赶 5G 风

潮的大背景下，后发推出的 Reno3 如何激起用户期待，锁定当前换机需求用户，成为我们的传播

挑战。

营销目标

深挖用户对于 5G 手机的核心需求痛点，通过极致创意形式传递 Reno3 系列核心卖点，激发用户期

待，锁定当前换机用户。

策略与创意

策略：经过前期全网数据挖掘，我们发现[下载、续航、轻薄]是用户换 5G 手机核心需求痛点，基

于此，我们将用户需求痛点与产品卖点进行有效创意联结 极致演绎产品力，撩动换机用户心弦。

创意：Reno3 系列 《5G 反转好莱坞》三部曲

结合三大产品卖点「下载快、续航久、超轻薄」，通过极致的场景化演绎，推出一组好莱坞大片风

格的创意视频，围绕消费者对 5G 手机的“痛点”、“爽点”、“痒点”，展开了三个角度的趣味

沟通。

本案创意运用经典好莱坞大片的拍摄手法，结合要传递的三大产品卖点，将观众带入套路的好莱坞

电影情节中，再以意想不到的转折突出每条影片所传达的产品功能点。同时自然融入好莱坞大片的

视觉语言和电影质感，使影片更具有国际感。

执行过程/媒体表现

策略拟定在产品预热阶段，针对重要卖点部分，以创意视频形式做预热传播的重要素材，每条视频

时长确定在 45s 以内，戏剧化表达卖点并让用户有所感知。

《5G 反转好莱坞》第一篇：超时空电量
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“续航”作为手机用户的普遍痛点，在 5G 功耗加大的情况下，将成为核心问题。

创意以“一场情话与续航的终极较量”作为切入，将男女恋爱里的痛点与手机续航力恰当结合，以

女声逼问到老，男生电量犹存从容应对，沟通了手机坚挺到底的续航能力，以幽默创意消解电池担

忧。

https://v.qq.com/x/page/q30337g5kj0.html

《5G 反转好莱坞》第二篇：拆弹英雄

速度快是 5G 手机最大的利益点，可被理解为“爽点”，亦是建立更强用户体验的方向。

创意以一个极致场景演绎 5G 速度带来的超强体验，借助一个虚拟故事，拆弹专家要 90 秒内拆除

炸弹拯救世界，可炸弹型号为新款，须下载 2G 大小的辅助程序。时间万分紧迫，创意抓住 5G 速

度的优势，秒秒钟下载完，然后接着玩起美式英雄梗，调侃 99%的剧情都非得最后一秒才拯救世界。

https://v.qq.com/x/page/k303342r3jr.html

https://v.qq.com/x/page/q30337g5kj0.html
https://v.qq.com/x/page/k303342r3jr.html
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《5G 反转好莱坞》第三篇：7.7mm 太空救援

在 5G 技术的加持下，大多手机的尺寸不得不变臃肿，但 OPPO 依然考虑到用户使用体验，在高屏

占比中只做到了 7.7mm 的纤薄机身，新机能撩动用户心中“痒”感的产品 RTB。

手机比男人更重要，但也恰巧传递了手机足够纤薄，最终薄出了一线生机。创意再次来到经典的电

影场景，在安全门即将关闭的一刹那，我们都以为女主是让男主逃命，没想到这一摔手机夺门而出，

这才真相大白。原来在这部剧中，手机比男人更重要。但也恰巧传递了手机足够纤薄，最终薄出了

一线生机。创意传递了 OPPO Reno3 的手感与视觉之美，让人爱不释手。

https://v.qq.com/x/page/i3033gkf8te.html

确定与用户沟通的卖点后，和导演磨合创意与拍摄准备阶段的过程非常顺畅。执行难点反而体现在

三条影片需要在 1 天拍摄完成的高强度运作中，但所有的困难也都被一一解决。

视频传播以 OPPO 影业推出好莱坞大电影为传播话题，借助电影类、热门类、搞机圈头部 KOL 快

https://v.qq.com/x/page/i3033gkf8te.html
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速在社交网络引爆，因为高质量的内容和反套路的创意故事，获得媒体和网友一致好评。

营销效果与市场反馈

系列视频全网播放量超过 3000 万人次，收获用户的一致好评，加深用户对 Reno3 5G 下载速度、

纤薄机身、长续航的亮点感知（数据来自微博截图），同时也获得了如广告门、数英网等行业媒体

推荐，以高质量内容制造新机破圈大话题。


