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#面上有光# 2019Kindle 聚划算欢聚日话题营销

广 告 主：kindle

所属行业：3C

执行时间：2019.03.21-04.25

参选类别：话题营销类

营销背景

新世代年轻消费者将释放巨大消费潜力。目前成熟的新世代消费者（18-35 岁）在中国城镇 15-70

岁人口中比例为 40%，这一比例在 2021 年将超过 46%。到 2021 年，新世代将后来者居上，城市

消费额激增至 2.6 万亿，超过上一代 0.2 万亿。

营销目标

借助欢聚日平台，聚拢年轻粉丝，激发青春阅读兴趣，通过沟通重塑粉丝心智，重新定义青春版

Kindle。

策略与创意

1、世界阅读日+聚划算欢聚日（4 月 23 日），引发话题#Kindle 盖泡面，真香！#。Kindle 轻薄便

携，阅读灯适应各种环境，开盖即读官方玩梗，“Kindle 泡面礼盒”重装上市，打开这碗“有营养

的泡面”，做一个“有营养”的读书人。

2、限量 500 套方便图书馆礼盒，开盖即读。内含全新 Kindle，让你的面上有光；泡面神器保护套；

电子书卡，海量内容，不浪费等待泡面的每一分钟。

执行过程/媒体表现

电商延展：产品核心，承载传播主题，品效合一
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搭配预热话题#吃什么面配什么书#，趣味话术主题，并推出定制手绘款泡面套装。

限量版礼盒之外，推出泡面套装长期售卖，承接话题长尾流量。
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官微回应盖章，配合淘宝“弹幕”，引爆热搜。

营销效果与市场反馈

刷屏级案例，蝉联微博、豆瓣等平台 TOP 排行榜，互动数破亿，借助欢聚日赋能再创新品销量高

峰，品效合一；

品牌“自黑”创新营销模式，打造行业经典案例；

有效引导“全民阅读”思考，形成长远社会话题；

引爆社会舆论话题，蝉联微博、豆瓣等平台 TOP 排行榜。虎嗅、好奇心日报、爱范儿、 Social Beta、

案例营销精选等多家媒体主动跟进 报道，累计曝光量 3 亿+。


