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Nike 跑出点乐子 

广 告 主：NIKE 

所属行业：运动时尚 

执行时间：2019.07-08 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

Nike 作为时尚运动界的引领者，一直在突破创新。Nike Joyride 新鞋上市，希望通过内容 UGC 引

爆新品。 

因此我们基于品牌定位、受众洞察，传播目标，将宣传重点定位于“追求时尚，潮流，有趣，创新

“的年轻群体，将“Nike”“跑步”“趣味”强关联，在小红书上以“跑出点乐子”为话题，发起话

题征集，引爆新品热点。 

营销目标 

广泛覆盖受众、提高品牌影响力，引导用户参与，将潜在用户转化成购买力。 

策略与创意 

 

本次 Campaign 的核心策略是充分利用小红书站内硬广资源（话题、信息流、硬广），并根据洞察

结果立体化筛选 KOL（时尚、健身和生活方式三类，女性占比 85%），以此实现 Nike 新品运动鞋

Joyride 的内容营销。 
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Nike 与小红书官方以及小红书 MCN 的首次合作，通过【精准】的 KOL 筛选与平台硬广的流量加

持，实现了 Nike 新品在短期内的最大曝光。发起【创意话题】“跑出点乐子”记忆度和传播性高，

大大增加了 UGC 参与【互动】的热情，最终协助品牌热度在小红书社区内大幅提升 45%。 

执行过程/媒体表现 

2019.07-2019.08 

明星@周洁琼以及@沈月率先发布笔记，引爆流量。红人 KOL 在同一段时间内批量爆发，玩转话

题，引爆社交“消费场景革命”； 

新品上市批量曝光，集中种草，通过明星/KOL 笔记，将 NIKE joyride 的活动信息覆盖到整个小红

书社区，带动消费者种草与购买。 
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营销效果与市场反馈 

此次 Nike 内容铺垫造势成功，通过红人传播，共收获曝光 2051.8 万次，阅读数 58.3 万次,互动数

2.99 万次； 

合作人笔记发布以后及投放期间搜索量较投放前（7 月 20 日 – 7 月 28 日）提高了约 45%； 

Nike 品牌话题页#跑出点乐子，共聚合 755 位用户参与，收获用户浏览 533.2 万次，相较同期

Adidas 话题页#玩转 adicolor（59 人参与，67.6 万次浏览）而言，曝光互动高，用户参与度强。 


