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统一石化 
所属行业：化工行业 
参选类别：数字营销最具创新精神品牌 

品牌简介 

统一石化，作为行业领先的能效润滑专家，统一石化致力于为卡客车、轿车、新能源车、摩托车、

工程机械及矿业、农业机械、船舶、工业、铁路 9 大行业提供全产业链润滑养护解决方案，以及工

业市场 12 大行业/场景解决方案。 

 

统一石化依托北京、无锡、广州、襄阳四大工厂及科学高效的供应链，覆盖全国 900+家经销商和

50000+家终端客户，综合年产能达 94.8 万，其中润滑油 60 万吨，润滑脂 4.8 万吨，防冻液 10

万吨，环保尾气处理液 20 万吨。 

统一 T-lab 润滑科技实验室是统一石化的科技之源。它是冷却液国家标准起草单位，并于 2019 年

与交通部达成战略合作，更率先提出了行业领先的 5E 能效润滑理念。T-lab 拥有 5 项吉尼斯世界

纪录、5 项国家节能产品奖、33 项高新技术成果、231 项国内外产品技术认证，功勋卓著，实力强

劲。 
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统一石化旗下现有 5 大品牌，满足不同渠道及消费者需求，包括享誉中国 27 年的知名品牌——统

一润滑油、拥有 85%美国市场占有率的顶峰 PEAK、美国知名竞技汽车用品品牌——突破 TOP1、

统一石化旗下消毒杀菌品牌——CleanGuard、统一石化旗下独立润滑油品牌——纯粹。 

2019 年数字营销创新性表现 

统一石化，作为行业领先的能效润滑专家，致力于为卡客车、轿车、新能源车、摩托车、工程机械

及矿业、农业机械、船舶、工业、铁路 9 大行业提供全产业链润滑养护解决方案，以及工业市场

12 大行业/场景解决方案。 

统一石化 2019 年通过产品升级创新，品牌全新定位，以及聚焦于微博、微信、抖音等社交媒体的

社群运营，建立了具有较高渗透度、知名明度与参与度。2019 年围绕 5 月 20 日当下年轻人的节日，

创新型开启围绕热点节日进行定制化产品包装与新媒体创新玩法。建立统一年轻化品牌，同时以新

媒体首发与玩法，经销商渠道众筹等创新营销方式，在 2019 年收获了大量新增。开创了润滑油行

业的新媒体与数字营销创新的先河。 

代表案例 

案例介绍：用创造性思维为门店赋能 

520 汽机油产品桶定制案例 

在 2019 年 520 国际告白日之际，统一石化创新地将 UGC 文化与产品定制引入润滑油行业，面向

经销商与门店，在新媒体上推出“定制告白桶”创意活动。参与活动的经销商与门店，可获赠“双

重感谢礼”：一是可定制专属标签的包装桶；二是澳洲原瓶进口的干红葡萄酒。“两大好礼”可赠送

给任一客户、家人、员工、师长或朋友，表白心中情谊。 
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统一石化这一波献上“专属标签+珍藏佳酿”，以一种别具创意、打动人心的方式，帮助经销商与门

店，向所爱之人告白。经销商与门店获赠的不仅是新奇的告白体验与美酒佳酿，更重要的是一次向

身边亲友以及合作伙伴，增进情感联系，深化关系的绝佳机会，并巧妙传递了温暖的统一品牌形象，

有助于客情关系的长期维护。 

蓝盔特战队案例 

2019 年统一石化赞助为祖国母亲 70 华诞献礼的爱国主义电视剧《蓝盔特战队》。该剧是根据真人

真事改编的新时代军旅题材剧集，讲述了中国维和部队年轻军人在非洲参与维和行动经历的情与难。

与此同时，统一润滑油荣幸成为《蓝盔特战队》官方指定用油，蓝盔定制柴机油产品上市后在门店

大卖，销量喜人。 

这背后是统一对消费者心理的敏锐洞察。统一捕捉到国民情绪，第一时间与爱国主义影视剧合作，

讲述关于维和官兵的动人故事，并把故事展现在与消费者接触的每个环节上，除了产品包装，还有

众多的门店推广促销手段。比如统一帮助门店设立蓝盔维和士兵人形立牌等特殊物料，帅气英武的

形象，引发了消费者的兴趣，进而有力带动了产品的销售。 

 

围绕“蓝盔”，统一还给予经销商与门店更多价值。在剧集拍摄期间，统一邀请经销商和门店前往

影视基地探班，参与剧集演出并体验剧组生活。这一波另类的深度体验旅游营销，释放了经销商与

门店的爱国热情，深化了他们对“蓝盔”产品的理解，成功激发了他们销售产品的动力。 


