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TCL 实业控股股份有限公司 
所属行业：家电 

参选类别：数字营销最具创新精神品牌 

品牌简介 

TCL 实业控股股份有限公司秉承“科技创造精彩 畅享智慧生活”之使命，以用户为中心，以创新为

动力，在智能时代，不断为全球用户创造精彩，让人们畅享智慧生活。在持续为人类社会进步作出

贡献的同时，成为全球领先的智能科技公司。目前，旗下拥有两家上市公司：TCL 电子(1070HK)、

通力电子(01249.HK)。 

TCL 实业控股股份有限公司于 2019 年 4 月份完成重组后成立，其前身可以追溯到中国首批 13 家

合资企业之一——TTK 家庭电器(惠州)有限公司，公司创立于 1981 年，从事录音磁带的生产制造，

后来拓展到电话、电视、手机、冰箱、洗衣机、空调、小家电、液晶面板等领域。截至 2019 年底，

TCL 实业拥有 5 万余名员工，26 个研发中心，10 余家联合实验室，22 个制造加工基地，80 多个

国家和地区设有销售机构，业务遍及全球 160 多个国家和地区，全球累计服务用户超过 9.6 亿人。 

2019 年数字营销创新性表现 

在新时代下 TCL 摘掉严肃的面具，贴近用户内心，通过一系列品牌动作，实现了营销玩法的全面升

级：更加年轻、更加潮流、更加感性、也更具视觉创意。将自身产品的“大屏”特点，通过有趣的

品牌表达吸引气质相近的年轻用户群，与他们产生奇妙的化学反应。 

说唱、密室、影院，都是当下正火的潮流文化。创意玩法火热吸睛的背后，是品牌方对潮流文化的

精准洞察。而这些精准洞察的来源，正是对网络热梗、年轻文化的熟悉。TCL 的营销升级绝不仅此

一重惊喜，一场席卷全网的大“视”代风暴，已将 TCL 品牌形象推上潮流前线。探索了传统大牌营

销升级的新方向。 

代表案例 

案例：TCL 大屏音画专家整合传播项目 

策略核心：三箭连发，塑造 TCL 电视·懂你的大屏音画专家品类形象认同 

第一箭：大跨界，抢位品类认知——TCL X 四大电影制片厂  

借国家热点占舆论高位，以“大”之名，致敬大银幕，高大姿态彰显大屏音画专家的领先地位。 

第二箭：大造势，强化用户认知——TCL X BBC 品鉴会“你好，大“视”代 ” 

为传统品鉴会做创意新颖传播，创意物料与噱头话题记录大“视”代品鉴会，用创意满足人们想体

验更多真实的诉求，传达大屏音画的物理情感利益点。 
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第三箭：大事件，流量撬动购买—— TCL 线下事件“全球巨型盲盒” 

借助最热年轻流量话题，打造全球最大盲盒，并导流线上商城平台，助力 TCL 线上销售，实现 O2O 

闭环营销，用生猛流量撬动大屏购买热潮。 

执行亮点： 

第一箭：TCL X 四大电影制片厂，情怀海报 #以大屏致敬大银幕# 

从 10 月 22 日起，连续 4 天，发布 8 张致敬中国四大电影制片厂海报，以高姿态抢占品类认知。 

#以大屏致敬大银幕# 微博话题总阅读量 7176.2W+，粉丝覆盖 2273W+，情怀致敬，助力品牌与

用户的情感沟通。 

 

 
《以大屏，致敬大荧幕》系列海报（部分） 

 

第二箭：TCL 品鉴会，传统活动新玩法，创意新潮物料扩传播 

品鉴会创意预热，动态海报&短视频邀请函&微博话题 

 

• “大有什么”系列创意动态海报，通过与不同场景结合分别展现 TCL 六款大屏电视各自利益

点，趣味创新为品鉴会及新品做预热，并与 21 家蓝 V 联动，以“大，有什么”为主题，声

势浩大为 TCL 品鉴会做预热 #大有什么# 总阅读量 3.8 亿，讨论量 7.4 万，登上微博话题榜

第二位。快节奏悬疑风邀请函，吸引嘉宾到来。 
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《大，有什么》系列创意动态海报（部分） 

 

品

鉴会悬疑风短视频邀请函 

 

（2.2）品鉴会活动期创意传播，抖音新潮歌曲传播&条漫长图 

 

• KOL 传播品鉴会现场图片，传达品鉴会现场火热，关联话题 #影像界最佳 CP# 将 TCL 大屏

音画产品利益点进行传达。抖音平台说唱 KOL coco 这个李文 原创#懂你的大屏电视 说唱

短视频，歌词中强势露出品牌及产品利益点，并在“你好，大’视’代”品鉴会现场取景拍

摄，露出 TCL 新款大屏电视，累计播放 7.6W+。 
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• 戳心条漫长图制作《客厅里的电影院》，通过三个故事场景展现，将不同尺寸大屏适配不同客

厅空间的利益点创意软植入“客厅 2.5 电视选 75 吋”“客厅 3.5 电视选 85 吋”“客厅 4.5 电

视选 100 吋”。 

 

 

 
 

第三箭：全球巨型盲盒吸睛大事件，网感十足精准品牌植入引围观 

 

（3.1）三米五巨型盲盒吸睛亮相，网感物料吸引围观 

 

• 现场醒目的三米五高的盲盒是普通盲盒的 300 倍大小，“巨型盲盒”这一概念正呼应了现场

展示的大屏电视，现场辅助物料也充满年轻人喜欢的潮流元素，三步一个梗，十步一个段

子，INS 粉+Tiffany 蓝的配色，让现场活力十足。独具创意的网红打卡设计，引无数年轻用
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户至此抽盲盒打卡，网感十足的自拍手牌，全年龄段的自拍舞台，现场气氛热烈。两大区域

精准展现品牌利益点，壕气大奖引热议 

 

 
大奖锦鲤价值 16999 元的 75 吋 TCL C10 双屏 QLED 电视 

 

（3.2）线上多平台花式扩散，引发事件级传播 

 

• #北京惊现巨型盲盒# 微博话题总阅读量 5792 万＋，讨论 3747＋，噱头话题引发井喷式讨

论，粉丝对现场盲盒体验展开火热讨论。微信大号发布活动回顾文章，强化用户品牌印象。 

生活旅行领域微博头部 KOL 人字拖游记。创作盲盒现场主题 vlog，视频以打卡巨型盲盒为主，

同时露出品牌及产品，并预告双 11 线上活动。全平台累计阅读 146w+。 
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营销效果： 

传播阅读量总体破 5.9 亿、品牌总曝光量破 10.5 亿；百度指数环比，628%，百度指数峰值 17.9W；

微博指数环比 728%，微博指数峰值 72.8W；微信指数环比，711%，微信指数峰值 277W；线下

事件品牌曝光量：15W。 

 

 


