
第 11 届金鼠标数字营销大赛

2019全国科普日短视频营销

广 告 主：中国科协

所属行业：党政机构

执行时间：2019.08.01-09.20

参选类别：短视频营销类

营销背景

1、全国科普活动 年度重点事件。中国科协每年 9 月第三周，举办“全国科普日”系列活动，全

国范围内组织各界学会/协会开展科普日活动，2019 年全国科普日主题“礼赞共和国、智慧新生活”，

北京作为主会场，并在天津、上海、广州、哈尔滨设立分会场。

2、中国科协连续五年指定视频合作伙伴。视知 TV 作为“中国科学技术协会”连续五年指定的官

方视频合作方，在视频形式上，不断创新，此次视频采用 3D 动画、MG 动画、像素动画等多种形

式，形式创意及效果又更上一层楼。

营销目标

提高民族科学素质，推进素质教育。全国范围内组织开展科普日活动，激发全体公民学科学、爱科

学，提升大众科学热情，助力中国科普可持续发展。

策略与创意

1、各界大咖 为科普证言

邀请到流量明星 - 彭昱畅、科学家 - 杨利伟跨界组合，明星与科学家的同框出现，激发大众好奇

心，进而使科普内容得到高度关注。

2、故事性内容 增强视频可看性

设计背景故事线主要串联整个视频，引导故事推进发展；实拍+动画结合，3G 技术、MG 动画、像

素动画巧妙结合，画面更丰富、酷炫。

3、主题性运营 热点超话借势

合理规划运营节奏，科普内容软性植入，避免话题生硬，大众接受度高；借助国庆 70 年热点、明

星超话，热点内容精准把握，借势传播。
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执行过程/媒体表现

1、【预热】30s 嘉宾串联口号视频

内容设置：彭昱畅、迪丽热巴多位明星的联合出现，结合发布文案引导，粉丝先行助力传播。

视频链接：https://weibo.com/6009027636/GzbY6umkf

2、【持续升温及延续传播】15s 动画版、实拍版、宣传海报

内容设置：发布一系列宣传物料，发布文案主要突出科普性内容，保持持续关注度。

3、【全网分发传播】3min 故事性长视频

内容设置：①设置《彭昱畅的未来探秘之旅》主题，视频由彭昱畅接到一项秘密任务引入并作为故

事背景主线串联整个视频。②知名科学家硬核科学技术知识科普，增强视频实用价值，让观众观后

有强获得感。

https://weibo.com/6009027636/GzbY6umkf


第 11 届金鼠标数字营销大赛

视频链接：https://weibo.com/6009027636/I6j3K7K25

营销效果与市场反馈

1、视知 TV 线上传播渠道。视知 TV 覆盖的所有 30 家+主流视频平台渠道，总播放量 1548w+。

视频相关的微博话题：#全国科普日# 总阅读量破亿。

2、中国科协 线上传播渠道。科普中国官方微博、微信、官网直发视频；北京科普发展中心官方渠

道转发视频。

3、官媒强力推荐转发。人民日报官微账号、新华网官微账号、共青团中央、中国青年网、今晚报、

北京晚报等账号转发。

4、明星及相关官微转发传播。彭昱畅本人以及工作室、粉丝团队转发；迪丽热巴、李易峰、赵丽

颖、周冬雨等明星粉丝团队等转发。明星本人微博、粉丝后援会官方微博同步发布免费的广告宣传

视频，引发大波粉丝争先关注,单条视频互动量 6w+。

https://weibo.com/6009027636/I6j3K7K25
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